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Metodologia badania

BadaniemczytelnictwaobjŖto135 tygodnik·wlokalnych,ukazujŇcychsiŖna terytoriumcaĠejPolski

PomiarzrealizowanyzostaĠw listopadzie2014 i 2015 roku na reprezentatywnejpr·bie7929 Polak·ww

wieku15-75 lat (dla populacji30 136 tysiŖcyos·b)

Pr·bamiaĠacharakter kwotowo-losowy i byĠadobierana z operatu adresowego GUS. Warstwowanie

uwzglŖdniaĠowielkoƐĻmiejscowoƐciorazrozmieszczenieterytorialnew ramachwojew·dztw,atakƬepĠeĻi

wiek dobieranychos·b. PodstawŇwarstwowaniabyĠydane demograficzne zawarte w publikacji GUS

ăLudnoƐĻ. Stan i struktura w przekrojuterytorialnymó

Zastosowana w badaniu metoda doboru respondenta random route (ustalonej ƐcieƬki)polega na

potraktowaniu wskazanegoadresu jako adresu startowego i przejƐciudo kolejnego mieszkania / domu

- a nastŖpniedobraniu w tak ustalonymmieszkaniujednej osobyjako respondenta. Takametoda doboru

os·bjest w peĠnizobiektywizowana i intersubiektywnie kontrolowalna, nie zawiera element·w

subiektywnychczyocennych. Nie naruszatym samymlosowegocharakterucaĠejdobranejpr·by

WywiadyprzeprowadzonotechnikŇCAPI(kwestionariuszna laptopie), w formie bezpoƐredniegowywiadu

ankieterskiegow domachrespondent·w

Pytaniao pismabyĠywspieraneprezentacjŇwiniet badanychtytuĠ·w

Badanie czytelnictwa prasy lokalnej, Millward Brown, listopad 2014 i 2015, N=7929



NajwaƬniejsze wnioski

ğŇcznietygodniki lokalne osiŇgajŇw ciŇgu6 miesiŖcyzasiŖg27,8% w caĠejpopulacji, co

przekĠadasiŖna 8,4 milionaczytelnik·w

ZasiŖgĠŇcznywciŇgumiesiŇcatytuĠ·wanalizowanychĠŇczniewyni·sĠ17,1%, czyli ponad 5

milion·wczytelnik·w

ğŇcznyzasiŖgtygodnik·wlokalnych okreƐlaich pozycjŖna poziomie ƐcisĠejczoĠ·wki

tygodnik·wozasiŖguog·lnopolskim*

Tygodniki lokalne sŇuwaƬnieczytane ðczytelnicyspŖdzajŇnad ich lekturŇprzeciŖtnie

ponad 50 minut

CzytelnicypowracajŇdo badanychtygodnik·wlokalnychƐrednioponad 2,3 razy

Grono czytelnik·wtygodnik·wlokalnych stanowi szerokŇreprezentacjŖpopulacji

mieszkaŻc·wPolski

Charakterystyka czytelnik·woraz zasiŖgzbadanych tygodnik·wlokalnych pozwalajŇ

stwierdziĻ,ƬeoferujŇone atrakcyjnŇprzestrzeŻreklamowŇi mogŇstanowiĻefektywne

medium reklamowe

Badanie czytelnictwa prasy lokalnej, realizacja Millward Brown metodŃ nietoŨsamŃ z MetodologiŃ PBC, listopad 2014 i 2015, N=7929

*wg Badanie Polskie Badania Czytelnictwa, listopad 2014 i 2015, wskaŦnik CCS, wszyscy, N=4897, realizacja Millward Brown



ğŇczna liczba czytelnik·w tygodnik·w lokalnych

4

10%
3 miliony 
czytelnik·w 
ostatniego 
wydania

17,1%
Ponad 5 milion·w 
czytelnik·w cyklu 
sezonowego (w 
ciŇgu miesiŇca )

27,8%
8,4 miliona 
czytelnik·w w 
ciŇgu p·Ġ roku
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Czytelnictwo wybranych tygodnik·w 

w okresie miesiŇca

21,3%

14,6%

11,0%

9,0%

5,6% 5,1%
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*Badanie czytelnictwa prasy lokalnej, realizacja Millward Brown metodŃ nietoŨsamŃ z MetodologiŃ PBC, listopad 2014 i 2015, N=7929

**Badanie Polskie Badania Czytelnictwa, listopad 2014 i 2015, wskaŦnik CCS, wszyscy, N=4897, realizacja Millward Brown

Badanie PBC zrealizowane zgodnie z MetodologiŇ PBC, 

wskaƪnik CCS**

Badanie czytelnictwa tygodnik·w lokalnych*

Wskaƪnik czytania w okresie miesiŇca 



Zwyczaje czytelnicze 

przy lekturze tygodnik·w lokalnych
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ÅDo jednego wydania tygodnik·w lokalnych 
czytelnicy wracajŇ zwykle 2,3 razy2,3 powrot·w

ÅCzas przeciŖtnej lektury jednego wydania 
tygodnika lokalnego, to ponad 50 minut52 minuty



Struktura ĠŇcznej grupy czytelnik·w 

tygodnik·w lokalnych

7,2% 5,5%

18,2%
15,4%

20,0%
17,9%

17,8%
19,1%

17,4%
21,7%

13,8% 15,3%

5,7% 5,2%

Og·Ġem Tygodnik lokalny

  powyƬej 70 lat

  60-69 lata

  50-59 lata

  40-49 lata

  30-39 lata

  20-29 lata

  15-19lata
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WIEK



Struktura ĠŇcznej grupy czytelnik·w 

tygodnik·w lokalnych

16,8% 17,2%

34,6% 37,2%

31,9%
31,3%

16,4% 14,1%

Og·Ġem Tygodnik lokalny

  wyƬsze

  Ɛrednie

  zasadnicze

zawodowe

  podstawowe
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WYKSZTAğCENIE



Struktura ĠŇcznej grupy czytelnik·w 

tygodnik·w lokalnych

13,6% 14,1%

33,7% 33,6%

46,8% 46,4%

5,1% 3,8%

Og·Ġem Tygodnik lokalny

ponad 6000 PLN

3001-6000 PLN

1601-3000 PLN

  do 1600 PLN
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MIESIŕCZNE DOCHODY RODZINY 

NETTO



Struktura ĠŇcznej grupy czytelnik·w 

tygodnik·w lokalnych

29,3%

34,9%

40,7%

44,9%

79,8%

39,0%

40,5%

45,8%

40,8%

86,7%

  komputer stacjonarny

  pĠatna telewizja satelitarna

  staĠe ĠŇcze internetowe

  komputer przenoƐny

  telefon kom·rkowy

Tygodnik lokalny

Og·Ġem
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DOBRA TRWAğEGO UƫYTKU

TOP 5



Parametry dla miesiŖcznej kampanii

w tygodnikach lokalnych (po 4 emisje)

GĠ·wne wskaƪniki

AIR 10,9

GRP 43,6

Freq 2,8
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OTS distribution

OTS 1+ 15,5

OTS 2+ 12,3

OTS 3+ 9,1

OTS 4+ 6,8

Og·Ġem w populacji

GĠ·wne wskaƪniki

AIR 15,3

GRP 61,1

Freq 2,9

OTS distribution

OTS 1+ 21,2

OTS 2+ 17,1

OTS 3+ 12,9

OTS 4+ 9,9

MiejscowoƐĻ do 50 tysiŖcy

& miesiŖczny doch·d rodziny 

powyƬej 3.000 zĠ netto

Badanie czytelnictwa prasy lokalnej, Millward Brown, listopad 2014 i 2015, N=7929

Dla grupy celowej N=2535



Spos·b zapoznawania siŖ z reklamami 

zamieszczanymi w tygodnikach lokalnych

z wszystkimi 
lub prawie 
wszystkimi 
reklamami

2,5%

z 
wiňkszoŜciŃ 

reklam
7,1%

mniej wiňcej 
z poğowŃ 
reklam
14,5%

nie wiem 
/trudno 
powiedzieĺ

13,1%

nie dotyczy 
/odmowa 

odpowiedzi
7,7%

z mniej niŨ 
poğowŃ reklam

14,8%

jedynie z 
pojedynczymi 

reklamami
37,1%
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Blisko 80% czytelnik·w 

tygodnik·w lokalnych, to 

odbiorcy zamieszczanych 

tam reklam



Informacja o badaniu

Á Zleceniodawcaprojektu: BiuroReklamyGazetLokalnych

ÁNazwaagencjibadawczejrealizujŇcejprojekt: MillwardBrownS.A.

ÁProjektbadawczyzostaĠzrealizowanyzgodniezmiŖdzynarodowymistandardami

ÁCeleprojektu: OcenaĠŇcznegozasiŖguczytelnictwatygodnik·wlokalnych

ÁOpisbadanejpopulacji: losowareprezentacjadorosĠejludnoƐciPolskiw wieku 15 ð75 lat

ÁWielkoƐĻpr·by: 7929

Á Terminterenowejrealizacjibadania: listopad 2014 i 2015

ÁMetodadoborupr·byi respondent·w:pr·balosowa

ÁMetodazbieraniadanych: CAPI

ÁMetodagratyfikacjirespondent·wðbrak gratyfikacji

Á Liczbaankieter·wpracujŇcychprzydanymprojekcie: 200

Á Zastosowana w projekcie metoda kontroli pracy ankieter·w: kontrola terenowa - 10% wszystkich realizowanychwywiad·wjest

kontrolowanychbezpoƐrednioCATIlub F2F

ÁMateriaĠywykorzystywanew badaniu: kwestionariusze,materiaĠygraficzne

Á Informacja o dokĠadnoƐciwynik·wbadania: MaksymalnybĠŇdpomiaru dla pr·byN=8000 wynosi1,1%. WiŇzkowaniepr·bypowoduje

faktyczneniewielkiepowiŖkszeniepodanegobĠŖdu,kompensowaneprzezwarstwowaniepr·by. Stosowanietechniki randomroutemoƬe

byĻniekiedy przyczynŇpauperyzacjipr·by. JednakƬeƐcisĠakontrola badania i przestrzeganiaprocedur terenowychograniczajŇten

efekt.

ÁDokumentacjazwiŇzanaz badaniem jest dostŖpnaw Millward Brown S.A. i moƬebyĻudostŖpnionana ƬyczeniePolskichWydawnictw

Rolniczychbezdodatkowychkoszt·wprzezokres minimumdw·chlat

Á OƐwiadczam,iƬbadaniezostaĠoprzeprowadzonezgodniezestandardamimiŖdzynarodowejnormyISO20252
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Biuro Reklamy Gazet Lokalnych

ul. SŇdowa 4

88-400 ƫnin

Marek Olejnik

olejnik@brgl.pl

wyceny@reklamawprasie.pl 

tel. 601 65 45 06

KrzysztofFlorczak

florczak@brgl.pl

tel. 692 495 126

wyĠŇczny przedstawiciel reklamowy 

tygodnik·w lokalnych i 

pakietu ăTygodnik Lokalnyó na rynku og·lnopolskim 


