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S ey Metodologia badania

0* Badaniem czytelnictwa objeto 135 tygodnikow lokalnych, ukazujgcych sie na terytorium catej Polski

0* Pomiar zrealizowany zostat w listopadzie 2014 i 2015 roku na reprezentatywnej probie 7929 Polakéw w
wieku 15-75 lat (dla populacji 30 136 tysiecy 0sob)

0* Préba miata charakter kwotowo-losowy i byta dobierana z operatu adresowego GUS. Warstwowanie
uwzgledniato wielkoS¢ miejscowosSci oraz rozmieszczenie terytorialne w ramach wojewodztw, a takze ptec i
wiek dobieranych oséb. Podstawg warstwowania byty dane demograficzne zawarte w publikacji GUS
,Ludnos¢. Stan i struktura w przekroju terytorialnym”

0* Zastosowana w badaniu metoda doboru respondenta random route (ustalonej Sciezki) polega na
potraktowaniu wskazanego adresu jako adresu startowego i przejsciu do kolejnego mieszkania / domu
- a nastepnie dobraniu w tak ustalonym mieszkaniu jednej osoby jako respondenta. Taka metoda doboru
os6b jest w petni zobiektywizowana i intersubiektywnie kontrolowalna, nie zawiera elementow
subiektywnych czy ocennych. Nie narusza tym samym losowego charakteru catej dobranej proby

b Wywiady przeprowadzono technikg CAPI (kwestionariusz na laptopie), w formie bezposredniego wywiadu
ankieterskiego w domach respondentow

b Pytania o pisma byty wspierane prezentacjg winiet badanych tytutow
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S ey Najwazniejsze wnioski

b tgcznie tygodniki lokalne osiggaja w ciggu 6 miesiecy zasieg 27,8% w catej populacji, co
przekfada sie na 8,4 miliona czytelnikow

b Zasieg tgczny w ciggu miesigca tytutdow analizowanych tgcznie wyniost 17,1%, czyli ponad 5
milionow czytelnikow

(- taczny zasieg tygodnikdw lokalnych okreSla ich pozycje na poziomie Scistej czotOwki
tygodnikow o zasiegu ogdlnopolskim

b Tygodniki lokalne sa uwaznie czytane - czytelnicy spedzajg nad ich lekturg przecietnie
ponad 50 minut

b Czytelnicy powracajg do badanych tygodnikdow lokalnych Srednio ponad 2,3 razy

0 Grono czytelnikow tygodnikow lokalnych stanowi szerokg reprezentacje populacji
mieszkancow PolskKi

I Charakterystyka czytelnikdw oraz zasieg zbadanych tygodnikdw lokalnych pozwalaja
stwierdzi¢, ze oferujg one atrakcyjng przestrzen reklamowg i moga stanowiC efektywne
medium reklamowe
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BHU{ t aczna liczba czytelnikow tygodnikow
lokalnych

Gazet Lokalnych

27.8%

N 0) 8,4 miliona
1 7’ 1 A) czytelnikow w
. ciggu pot roku
Ponad 5 milionow

czytelnikow cyklu

p 1 O% sezonowego (W
ciggu miesigca )
3 miliony
czytelnikow
ostatniego
wydania
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BHG . Czytelnictwo wybranych tygodnikow
w okresie miesigca

Gazet Lokalnych

21,3%

17,1%
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BHUL Zwyczaje czytelnicze
o przy lekturze tygodnikéw lokalnych

2 3 * Do jednego wydania tygodnikow
’ lokalnych czytelnicy wracajg zwykle

ofo) el (o)A 2.3 razy

N\

» Czas przecietnej lektury jednego
wydania tygodnika lokalnego, to
ponad 50 minut

52 minuty
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BH[}{ Struktura tacznej grupy czytelnikdw
i tygodnikéw lokalnych

WIEK

powyzej 70 lat
60-69 lata
50-59 lata
40-49 lata
30-39 lata
20-29 lata
15-19lata

Ogotem Tygodnik lokalny
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{. Struktura tgcznej grupy czytelnikow
gursfekony tygodnikow lokalnych

WYKSZTALCENIE

M wyzsze
M Srednie
M zasadnicze

zawodowe
M podstawowe

Ogotem Tygodnik lokalny
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BH& Struktura tacznej grupy czytelnikdw
S tygodnikéw lokalnych

ECZNE DOCHODY RODZINY
NETTO

M ponad 6000 PLN
4 3001-6000 PLN

M 1601-3000 PLN

® do 1600 PLN

Ogotem Tygodnik lokalny

|
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BH[}{ Struktura tacznej grupy czytelnikdw
i tygodnikéw lokalnych

DOBRA TRWALEGO UZYTKU
TOP 5

86,7%
79,8%

telefon komorkowy

40,8%

komputer przenosny

state fgcze internetowe 40’471;2’8%
ptatna telewizja satelitarna 34, ;535%
komputer stacjonarny =F | 29,3%39’0% ;-gggg{irr]ri]k lokalny

10 .
Badanie czytelnictwa prasy lokalnej, Millward Brown, listopad 2014 i 2015, N=7929 G Millward



BH o Parametry dla miesiecznej kampani
s ks w tygodnikach lokalnych (po 4 emisje)

Miejscowosc¢ do 50 tysiecy
& dochdd gospodarstwa

Ogoétem w populaciji powyzej 4.000 zf netto
Gtéwne wskazniki Giéwne wskazniki
OTS distribution OTS distribution
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S ey Informacja o badaniu

= Zleceniodawca projektu: Biuro Reklamy Gazet Lokalnych

= Nazwa agencji badawczej realizujgcej projekt: Millward Brown S.A.

= Projekt badawczy zostat zrealizowany zgodnie z miedzynarodowymi standardami
= Cele projektu: Ocena fgcznego zasiegu czytelnictwa tygodnikdéw lokalnych

=  QOpis badanej populacji: losowa reprezentacja dorostej ludnoSci Polski w wieku 15 - 75 lat
= WielkoS¢ préby: 7929

= Termin terenowej realizacji badania: listopad 2014 i 2015

= Metoda doboru préby i respondentéw: proba losowa

= Metoda zbierania danych: CAPI

=  Metoda gratyfikacji respondentéw - brak gratyfikac;ji

= Liczba ankieteréw pracujgcych przy danym projekcie: 200

= Zastosowana w projekcie metoda kontroli pracy ankieteréw: kontrola terenowa - 10% wszystkich realizowanych wywiadoéw jest
kontrolowanych bezposrednio CATI lub F2F

= Materiaty wykorzystywane w badaniu: kwestionariusze, materiaty graficzne

= |nformacja o doktadnoSci wynikdéw badania: Maksymalny btad pomiaru dla préby N=8000 wynosi 1,1%. Wigzkowanie préby powoduje
faktyczne niewielkie powiekszenie podanego btedu, kompensowane przez warstwowanie proby. Stosowanie techniki random route moze
by¢ niekiedy przyczyng pauperyzacji proby. Jednakze Scista kontrola badania i przestrzegania procedur terenowych ograniczajg ten efekt.

= Dokumentacja zwigzana z badaniem jest dostepna w Millward Brown S.A. i moze by¢ udostepniona na zyczenie Polskich Wydawnictw
Rolniczych bez dodatkowych kosztow przez okres minimum dwéch lat

= (OSwiadczam, iz badanie zostato przeprowadzone zgodnie ze standardami miedzynarodowej normy ISO 20252
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