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WSTEP

DZIAt KONTROLI JAKOSCI

Lubie myslec o redakcji w trakcie kampanii wyborczych jako dziale kontroli jako-
$ci. W sumie do tego wtedy sprowadza sie nasza praca. Politycy i samorzagdow-
cy dwojg sie i trojg, by przekonaé do siebie elektorat, wielu za pomocg czarnego
PR prébuje zniecheci¢ wyborcéw do konkurentéw. A posrodku my, dziennika-
rze, ktorzy nie tylko relacjonuja, ale przede wszystkim sprawdzaja, ile w opowie-
Sciach kandydatéw prawdy, ile ktamstwa, a niescistosci.

Troche jak w fabryce — produkt powstaje wedtug wytycznych i opracowanej
technologii, ale na koncu jest specjalny dziat, ktéry sprawdza, czy wykonanie
jest zgodne ze specyfikacja.

Lokalne kampanie wyborcze niczym nie réznig sie od tych ogdélnopolskich, moze
mniejsze sg pienigdze. Ale namietnosci s3 na pewno takie same. W tych na-
mietnosciach kandydaci czesto gubig sens publicznej dziatalnosci i ktos musi ich
stawiaé do pionu. Ktos, czyli my, dziennikarze. Sprawdzamy, czy méwig prawde.
Weryfikujemy, czy ich obietnice sg realne. Poréwnujemy ich wczesniejsze zapo-
wiedzi z wykonaniem. Rozliczamy z obietnic. Przeswietlamy zyciorysy.

Robimy to w imieniu wyborcoéw, naszych czytelnikow. Tak, by dobrze poinfor-
mowani mogli podja¢ sensowng ze swojego punktu widzenia decyzje wyborcza.
Przyktadamy politykdw i samorzagdowcdédw do wzorca, ktory uznajemy za naj-
sensowniejszy i sprawdzamy, czy trzymajg jakos¢. Ten wzorzec obejmuje przede
wszystkim standardy prowadzenia dziatalnosci publicznej. Nie ma go zapisanego
W prawie, nie ma rozpisanego w krokach, ale i nasi czytelnicy, i my, ktdrzy ich
dobrze znamy, mamy go zawsze przed oczami.

Audytor Wyborczy to projekt wspierajagcy te redakcyjne dziaty kontroli jakosci.
Pokazuje, opisuje, podpowiada, z jakich narzedzi korzystac, by nasza kontrola
byfa najbardziej efektywna. Bo przeciez nie chcemy, by po kampaniach wybor-
czych do urzedow, spotek i jednostek podlegtych lokalnej wtadzy trafiaty buble.

Andrzej Andrysiak
Prezes Rady Wydawcow
Stowarzyszenia Gazet Lokalnych
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MAREK TWAROG

A1

Marek Twardg — przez 25 lat zwigzany z Polska Press,
11 lat — do 2021 roku — kierowat ,,Dziennikiem Zachodnim”.
Teraz redaktor naczelny serwisu Press.pl.

WYBORY W REDAKCJI ONLINE
| BANK POMYStOW

Wybory samorzgdowe i kampanie warto potraktowac réwniez jak test: w jakim
stopniu nasza redakcja jest przygotowana do cyfrowego zycia.

Przekonywanie lokalnych wydawcéw i redaktoréw, ze warto transferowac biz-
nes z papieru do online generalnie mamy za sobg. Do katalogu procedur, gdzie
od dawna byty makietowanie, tamanie, korekta, naswietlanie czy drukowanie,
wigczylismy workflow obowigzujgce przy pracy nad strong internetowa, media-
mi spotecznosciowymi, produkcjg materiatéw wideo i audio, a czesto i monety-
zowaniem tresci.

Wybory samorzgdowe s3 testem demokracji — tak powiedzieliby politycy i tak
zapewne wielokrotnie pisaliémy jako dziennikarze — dla naszych organizacji me-
dialnych niech jednak bedg testem redakcyjnych procedur.

W ponizszym tekscie zebratem refleksje na temat zwigzanych z wyborami i kam-
panig procedur redakcyjnych, rytuatéw, dobrych praktyk i dziata niezbednych,
ale tez i tych tracacych na znaczeniu.

W jakiejs czesci to wynik doswiadczen, jakie zebratem w czasie pracy ze znako-
mitymi redakcjami lokalnymi w ramach programu , Audytor Wyborczy”. Przy-
ktadom konkretnym towarzyszg tu ogdlne wytyczne dotyczace dziatan online,
bratem bowiem pod uwage fakt, ze nie wszystkie redakcje w tak samo zaawan-
sowanym stopniu opanowaty dziatalnos¢ internetows i socialowa.
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MAREK TWAROG

I
PRZYGOTOWANIE SIE DO KAMPANII WYBORCZE)

Ciggty pospiech w redakgji i brak czasu nie mogg byé tu zadnym usprawiedliwie-
niem: na kilka, a lepiej na kilkanascie tygodni przed startem kampanii wyborczej
trzeba usigs¢ na dtuzej i rozpisac plan dziatania. Uchwycenie dobrego momentu
nie jest tatwe, bo kampania trwa dzi$ catg kadencje, a politykom zalezy na cha-
osie w tym obszarze. Kazdg oficjalng kampanie poprzedzaé wiec zapewne bedzie
cos$ na ksztatt kampanii profrekwencyjnej, ktéra pod ptaszczykiem dbatosci o de-
mokracje, promuje konkretne komitety, kandydatéw czy choéby idee polityczne.

s WARTO ZNAC
Kodeks Wyborczy pod tym linkiem
https://pkw.gov.pl/uploaded_files/1712278972_kodeks-wyborczy-
2024-kwiecien.pdf

W planie dziatania muszg znalez¢ sie zaréowno idee, ktore przyswiecajg naszej
organizacji, jak i konkretne pomysty i formaty redakcyjne. Nie widze niczego zte-
go w tym — cho¢ zdaje sobie sprawe, ze ortodoksyjnie wychowani redaktorzy
mogg miec z tym ktopot — by w ramach idei ogdlnych sformutowac redakcyjne
postulaty do kandydatow, np.: ,lepsza infrastruktura sportowa w naszym mie-
Scie jest istotna”, ,miasto musi odbudowac¢ spotecznos¢ akademicky”, ,,nowe
potgczenia kolejowe sg kluczowe dla mobilnosci mieszkaricow”.

Postulaty, co do ktérych zgodzimy sie w redakcji, a ktére wynikajg z potrzeb
mieszkancéw, nadadzg naszym publikacjom wyborczym pewien konkretny rys.
Rys ponadpolityczny — dodajmy — ktéry wzmocni wizerunek redakcji jako organi-
zacji, ktorej lezy na sercu dobro miasta i mieszkarncow.

Konkretne formaty, ktére warto zawrzeé w planie dziatania, to m.in.:

= akcje redakcyjne (,kandydacie, czy popierasz idee budowy stadionu w mie-
Scie? Podpisz zobowigzanie”),

= debaty redakcyjne z kandydatami,
= debaty publiczne z kandydatami i wyborcami,

® sondaze internetowe,
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" plebiscyty internetowe (,,najlepsza inwestycja mijajacej kadencji”, ,najwaz-

niejsza sprawa do zatatwienia w przysztej kadencji”, , najaktywniejszy radny”,
,bubel prawny”, ,co sie nie udato” itp.),

= cykle komentarzy odredakcyjnych,

= forum wyborcow.

Kazdej redakcyjnej idei warto przyporzadkowa¢ date i autora. Bez watpienia do-
brze jest wyznaczy¢ koordynatora akcji, ktéry bedzie dbat o konsekwencje w pro-
wadzeniu cykli, odpowiednig promocje materiatéw (ekspozycja tresci, materiaty
graficzne im towarzyszace, by¢ moze akcje promocyjne).

Sporzadzanie planu dziatania powinno by¢ tez okazjg do szybkiego przegladu
brakdow — w makiecie strony internetowej i wydania papierowego, dziatalnosci
socialowej, identyfikacji wizualnej produktéw, kontaktdw z czytelnikami oraz
klientami reklamowymi, oferty reklamowej (to ostatnie zostawmy prezesom).

W $lad za planem dziatania — gdzie formaty internetowe i socialowe odgrywac
beda znaczaca role — warto przyjrze¢ sie naszym produktom w SM. A nawet
wiecej — warto wykorzysta¢ wybory do otwarcia sie na nowg publicznosc.

s, WARTO ZERKNAC
Dobry materiat Fundacji Batorego na temat mediéw
spotecznosciowych i wyboréw
https://www.batory.org.pl/wp-content/uploads/2023/06/Media
-spolecznosciowe-i-wybory.pdf

Zrébmy wiec rachunek sumienia, lecz ponizsze zagadnienia uznajmy za jedynie
przyktadowe:

1. Czy redakcja ma konto na X/Twitterze, bez watpienia najbardziej politycz-
nym serwisie spofecznosciowym. Tu tzw. duza polityka miesza sie z opinia-
mi bez znaczenia, jednak tzw. mata polityka moze uwies¢ publicznosé¢ spoza
naszego regionu i zwrdci¢ na ten region (i naszg redakcje) uwage. To istotne
nie tylko dla promocji naszego tytutu i regionu/miasta, ale przede wszystkim
kluczowe dla sprawy, ktérg opisujemy/o ktorg walczymy. Nacisk spoteczny
moze uniemozliwi¢ zlekcewazenie tematu przez lokalnych decydentéw.
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s, WARTO ZERKNAC
Konto na X/Twitterze; Tygodnika Podhalarskiego;
https://twitter.com/24tp_pl
12,5 tys. followerséw. Jeden z niedawnych tweetéw o tekscie
czotowkowym na temat lokalnego polityka-wtasciciela
ziemskiego. Imponujgce statystyki (stan na 4 kwietnia br.).
Tak buduje sie marke i zasieg informacji, ktérej nie mogg juz
zignorowac decydenci w Biatce czy Bukowinie.

Zatézmy konto, ewentualnie odswiezmy konto i ozdobniki, postujmy regu-
larnie np. wytgcznie smaczki kampanijne z naszego regionu. Odswiezmy liste
obserwowanych: o nowych w lokalnej polityce, nowych dziataczy lokalnych,
ludzi lokalnej administraciji, figury istotne dla spotecznosci.

Wejdzmy z nimi w reakcje, potraktujmy ich jak ambasadoréw pozytywnego
przekazu. W przypadku otwierania konta — sukces nie przyjdzie szybko. Po-
traktujmy to raczej jako inwestycje przed kolejnymi wyborami.

. Czy redakcja ma konto na TikToku, bez watpienia najpopularniejszym dzis ser-
wisie spotecznosciowym dla mtodych i najdynamiczniej sie rozwijajgcym —
takze w tematyce politycznej, PR-owej. Ze wzgleddw praktycznych pomine
watpliwosci dotyczace TikToka (tutaj wiecej: https://spidersweb.pl/2023/03/
presja-ma-sens-tiktok.html) i zaproponuje podazanie drogg wielu innych Swia-
towych, globalnych i lokalnych tytutéw, ktére na TikToku z powodzeniem ope-
rujg, m.in.
B Gazeta Radomszczanska;
https://www.tiktok.com/@gazetaradomszczanska
= Tygodnik Podhalanski;
https://www.tiktok.com/@tygodnikpodhalanski
= Gfos Ziemi Cieszynskiej;
https://www.tiktok.com/@glos_ziemi_cieszynskiej — dziatat dobrze,
ostatnio zaniechat
® The Washington Post;
https://www.tiktok.com/@washingtonpost
= Daily Telegraph;
(AUS) https://www.tiktok.com/@dailytelegraph
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TikTok jest dzi$ jedng z wielu platform, na ktdrej lokuje sie komunikaty wy-
borcze. Takze komunikaty kandydatéw na szczeblu samorzagdowym. Oraz
tresci tworzone przez samorzgdowg administracje.

M WARTO ZERKNAC
Konto burmistrza Miedzychodu Krzysztofa Wolnego
https://www.tiktok.com/@burmistrz_miedzychodu,
ktdry opisuje sie jako ,Jedyny burmistrz na TikToku”, co
Z pewnoscia nie jest juz prawda. Wolny méwit pod koniec
2021 r. Polskiej Agencji Prasowej: ,Pierwszy filmik, ktory
tam opublikowatem, miat ponad 100 tysiecy odston. Bytem
zdumiony. Chcemy przedstawiaé informacje o tym, co
robimy i dyskutowac, bo tam odbywa sie przeciez wymiana
pogladdw i pomystéw. Wszystko sie zmienia, swiat idzie do
przodu, wiec uwazam, ze nie nalezy zostawac z tytu; (...)
Kilka lat temu, gdy rozpoczynatem swojg pierwszg kadencje,
wielu mowito, ze po co burmistrz pojawia sie na Facebooku,
Ze pewnie nie ma nic innego do roboty. Dzisiaj Facebook to
jest tak naprawde poranna gazeta. Powinnismy nadazac za
tym zmieniajagcym sie $wiatem, tym bardziej, ze na TikToku
pojawiajg sie nie tylko mtodzi”.
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M, WARTO ZERKNAC

{b Konto miasta Watbrzych
https://www.tiktok.com/@miasto_walbrzych
Rzecznik prasowy Urzedu Miejskiego w Watbrzychu Edward
Szewczak méwit pod koniec 2021 w PAP: ,W ocenie rzecznika
Watbrzycha polskie miasta wcigz nie dostrzegajg mozliwosci,
ktére daje ta platforma”. ,Potrzeba jeszcze pewnie czasu, zeby
miasta zaczety wykorzystywac ten model, bo w mniemaniu
wielu to +nie pasuje+. My mamy odmienne zdanie, uwazamy,
Ze to jest zawsze jaki$ sposob, zeby mtodziez zachecic do tego,
co sie dzieje w miescie, czy pokazac fajne strony miasta”.
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TikTok nie przektada sie w prosty sposéb na zasiegi. Nalezy potraktowaé go
jako platforme, ktdéra pozwoli nam zbudowac/odbudowad/utrzymac rozpo-
znawalno$¢ w miescie. Wazng nie tylko w okresie wyborczym.

s, WARTO ZERKNAC
,Nie musisz tarczyé! Jak polskie redakcje wchodzg do TikToka.
Radzg najlepsi”; https://www.press.pl/tresc/74155,nie-musisz
-tutaj-tanczyc_-jak-polskie-redakcje-powinny-wejsc-do-tiktoka
-radza-najlepsi

3. Czy redakcja zbudowata profile tematyczne na Facebooku, gdzie oddajemy

gtos mieszkaricom (cos$ jak ,,Naprawmy nasze miasto”, ,Sprawdzamy polity-
kow” itp.)

s, WARTO ZERKNAC
{b https://www.facebook.com/groups/zyjewkato/members
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KAMPANIA WYBORCZA

Z dwéch szkét: ,,Kampania wyborcza jest trudnym okresem, bo duzo pracy” oraz
,T0 najlepszy czas, tematy same sie rodzg”; zdecydowanie wybieramy te druga.
Kampania znakomicie budzi sSwiadomos¢ lokalng mieszkancoéw, co oznacza, ze
tatwiej nam zosta¢ miejskim forum wymiany pogladdéw lub podtrzymaé o sobie
takg opinie. To na ogdt przektada sie na zasiegi (i zdobywane budzety reklamo-
we — ale budzety zostawmy prezesom).

Z rozméw z redaktorami wynika, ze obok oczywistych szans, istniejg zagrozenia:
= sterowanie polityczne — kandydaci oczekujg przychylnosci, stosujg sztuczki,

" wyprowadzanie na manowce — celowo dystrybuowane sg fejki, na ktére re-
dakcja nie moze sie nabrag,

B przyprawianie geby — kandydaci potraktowani krytycznie atakujg nas jako
tube przeciwnika, nie dostrzegajg naszej roli straznika,



https://www.tiktok.com/@burmistrz_miedzychodu
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emocje — sami dziennikarze zbyt sie angazuja, bo opisywane przez nich spra-
wy (ludzie) sg im bliskie,

cze$¢ czytelnikdw nie dostrzega naszej roli straznika i oczekuje jedynie kry-
tycznych uwag lub jedynie pochwat wobec jakiejs$ strony sporu politycznego,
wykorzystywanie forum internetowego, komentarzy w socialach, listow do
redakcji jako sposobu na agitacje wyborcza,

brak personelu do moderowania foréw,

pomijanie medidw w komunikowaniu sie politykdéw z wyborcami — jako etap
cyfrowej rewolucji, dolegliwy dla naszego wizerunku (i biznesu — ale biznes
zostawmy prezesom).

Formaty dziennikarskie — teksty publicystyczne, wywiady, akcje, debaty, dyskusje,
podcasty, formy wideo — w czasie kampanii uzupetniamy ponadstandardowymi
aktywnosciami dziennikarskimi:

Debaty na zywo z udziatem czytelnikéw

Czaty internetowe z udziatem kandydatow — raczej live w SM
Wideopodcasty oceniajgce kampanie/sytuacje w miescie
Sondy uliczne

Sondaze wyborcze.

Nie mozemy zapominac¢ o funkcji edukacyjnej naszych mediéw. Choé wydaje
sie, ze dostep do aktéw prawnych, strony PKW i innych poradnikéw wyborczych
jest tatwy, w rzeczywistosci mozna przyjac, ze przecietny wyborca ma z tym
spory ktopot. Zebranie w cato$¢ pewnych informacji o kampanii samorzgdowe;j
zbuduje zaufanie do naszej marki, a takze — co nie jest bez znaczenia — pokaze
wyszukiwarkom, ze profesjonalnie i nieustannie zajmujemy sie takimi tresciami,
co moze procentowaé w przysztosci.

s, WARTO ZERKNAC
»Patuki”; sporzadzity petng liste komitetéw wyborczych
z tatwym spisem tresci i profesjonalnym komentarzem,
gdzie on byt potrzebny:
https://palukiznin.pl/artykul/kto-bedzie-zglaszal/1219415
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s, WARTO ZERKNAC
»Patuki”; wykonaty benedyktynska prace, ttumaczac
czytelnikom kwestie demografii wyborczej, sens tzw. wycieczek
wyborczych, site gtosu:
https://palukiznin.pl/artykul/czy-musisz-glosowac/1184167

s, WARTO ZERKNAC
Serwis Tuolawa.pl podjat temat obowigzkéw obywatelskich
w rozmowie z lokalnymi autorytetami:
https://www.tuolawa.pl/artykul/32201,prawo-przywilej-obowia-
zek-dlaczego-warto-isc-na-wybory

Kampania jest oczywistg okazjg do budowania marki tytutu/serwisu jako me-
dium opiniotwdrczego. Wzmacnianie tego waloru nie jest tatwe, jednak — spo-
gladajac na aktywnos¢ redakcji teraz i w przesztosci — mozna zbudowac katalog
pewnych dziatan.

Raporty w konkretnych dziedzinach istotnych dla gminy. Gdzie jestesmy?
Sport, gospodarka, szkoty, szpitale, demografia — oddajemy gtos wszystkim
zainteresowanym.

Dyskusje profrekwencyjne, mobilizujace ludzi do uczestnictwa w wyborach.
Rozliczenie obietnic poprzednich kampanii.

Statystyki — miasto 2018—-2023 — mieszkancy, starzy, mtodzi, liczba firm, bez-
robocie, liczba szkdt, kosciotéw, nowych drog.

Najwieksze zaniechanie ostatnich 5 lat — pytamy wszystkich radnych.
Najwazniejsze sesje, najwazniejsze momenty kadencji.

Oceny dziatan konkretnych radnych, klubow radnych. Kto w jakich komisjach
zabierat gtos, frekwencja na posiedzeniach itp.

W materiaty przedwyborcze, ktére czesto uwazamy za nudnawe, wplataé moz-
na watki niosgce spory tadunek emocji: poréwnanie sie z podobnymi miastami
w innych czesciach Polski, porownanie dzielnic, osiedli, poréwnanie projektéw
budzetéw obywatelskich — gdzie inwestycje miaty najwiekszy sens, gdzie nic sie
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nie dziato i nie udato. itp. Tutaj — dla dobrych celdéw: aktywizacji obywatelskiej —
mozna uruchomié rywalizacje i emocje.

Jak zaznaczytem wyzej, w materiatach, ktorych celem jest zbudowanie/wzmoc-
nienie pozycji redakcji jako organizacji opiniotwdrczej, nie nalezy unikac elemen-
tow ocennych. Redakcja ma prawo zabierac gtos i stawiaé tezy — i do tych tez
powinni odnosi¢ sie kandydaci, inne srodowiska w miescie, komitety, rzadzaca
aktualnie wfadza.

s WARTO ZERKNAC
Redakcja Tuolawa.pl ttumaczy lokalng polityke, wzmacniajac
swoj wizerunek medium, ktére wie, co dzieje sie w miescie, zna
ludzi, pamieta procesy z przesztosci. Trudny temat zaleznosci
politycznych przedstawia zgrabnie:
https://www.tuolawa.pl/artykul/34383,skrzydlowski-pozwal-mnie
-ale-przegral-stachnio-moralnie-wygralem

Najtrudniejszym, choé najbardziej satysfakcjonujagcym — a jednoczesnie wize-
runkowo najefektywniejszym — sposobem budowania wizerunku medium nie-
zaleznego jest podejmowanie trudnych tematdéw wokét miejskich afer i samo-
rzgdowych patologii. Nie wszystkie redakcje sg przygotowane do tego typu
dziatalnosci dziennikarskiej, jednak mamy znakomite przyktady na polskim rynku
mediow lokalnych.
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s, WARTO ZERKNAC
Nowagazeta.pl z Trzebnicy ostro o uzywaniu gminnych sociali na
potrzeby kampanii burmistrza:
https://nowagazeta.pl/artykul/trzebnica-wybory-2024/1532374

s, WARTO ZERKNAC
Ta sama Nowagazeta.pl podazyta sladem afery z Funduszem
Sprawiedliwosci. Na podstawie przepiséw o dostepie do infor-
macji publicznej dowiedzieli sie o lokalnym odprysku:
https://nowagazeta.pl/artykul/kaszanka-kielbaska/1520768
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Tuz przed wyborami — przed ciszg wyborczg — nie mozna zapomnie¢ o prostym
podreczniku wyborcy. Jesli taki mamy, zrobmy test w Google — czyli przejdzmy
drogg, ktorg podazajg nasi czytelnicy. Wpiszmy w Google ,wybory samorzgdo-
we 2024 Otawa kandydaci” i zobaczmy, czy pojawi sie nasza strona z wygodnym
podziatem na okregi w miescie i konkretnymi kandydatami z konkretnych list.

Dodajmy przewodnik, gdzie gtosowac i kiedy, w jaki (w sensie technicznym) spo-
s6b gtosowac.

11
DZIEN WYBOROW | POTEM

Z oczywistych wzgledéw dzied wiasciwie zaczyna sie po zamknieciu lokali i za-
koriczeniu ciszy wyborczej. Wczesniej monitorowa¢ mozna jedynie frekwencje
i incydenty. Pamietajmy, ze wobec ciszy politycznej tego dnia i generalnie matej
liczby innych wydarzen, szybko i prawidtowo podane informacje o incydentach
i liczbie gtosujgcych mogg mocno rezonowaé, nie nalezy wiec rezygnowad z rze-
telnego nastuchu dziennikarskiego.

Po zakoriczeniu gtosowania tradycyjny, pisany live wcigz jest dobrym rozwia-
zaniem. Daje zasiegi i budzi zainteresowanie czytelnikow (jak np. tu: https://
dziennikzachodni.pl/wybory-samorzadowe-2018-na-zywo-wyniki-z-komisji-wy-
borczych-w-woj-slaskim-wybralismy-radnych-prezydentow-i-burmistrzow-miast/
ar/13604198).

Nalezy jednak pamieta¢, ze w wielu miastach mierzymy sie z konkurencja te-
lewizyjng i radiowg. Czy wyniki — ktdre w poszczegdlnych obwodach bedziemy
mieli pierwsi — publikowac jedynie na wiasnej stronie, nawet w formie pisanego
live'a, czy jednak wykorzysta¢ media spotecznosciowe i w naturalny sposéb roz-
siewac najnowsze wiesci? To trudna decyzja, a w rozstrzygnieciu dylematu moze
pomédc argumentacja: podajgc newsy przez www, zyskujemy tego dnia ruch,
lecz informowanie przez socjale pomoze zbudowac¢ marke na dtuzej (niezaleznie
od zdobycia nowych obserwujgcych).
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~',  WARTO ZERKNAC

Live wyborczy z redakc;ji:
https://www.facebook.com/watch/live/?ref=search&amp;v=
343533106223353&amp;paipv=0&amp;eav=AfZLX4eNc14uQZT-
Gi_4G9Yo30rLizssiDWdMiQmFulHbQi94BjPEHKPWA-EjljOha-
Xk&amp;_rdr

Pomifmy roboczo trudnosci organizacyjne, kadrowe w redakcjach — zalezg one

bowiem od mozliwosci kazdego zespotu — i zgddZmy sie: czes¢ naszych czytel-

nikéw tej nocy nie zmruzy oka. | to nasz serwis powinien im dostarcza¢ wie-

dzy na temat wywieszonych juz na drzwiach obwodowych komisji protokotéw.

Sprawdzonym sposobem jest po prostu fotografowanie tych protokotéw w nocy

i wrzucanie na strone, co jest szybsze i pozwala unikng¢ ewentualnych btedoéw,

jakie mozna zrobic¢ przy przepisywaniu.

To oczywiste, ze redakcyjna praca przy wyborach nie korczy sie z dniem wybo-

réw czy nawet ogtoszeniem wynikdw. Mozna pokusi¢ sie na stworzenie katalo-

gu tematéw powyborczych, to m.in.:

= Jak bedzie wygladato ewentualne przekazanie wtadzy — co dzieje sie w urze-
dzie, kto rzadzi do zaprzysiezenia nowych witadz, co dzieje sie z uchwatami,
nad ktorymi prace sie rozpoczety itd.

= Jakie uchwaty, pomysty, idee rady, ktéra konczy dziatalnos¢, trafiajg do kosza
z powodu zasady dyskontynuacji? Co warto podjg¢ na nowo?

B Przegrani wracajg do pracy poza samorzgdem, gdzie

= |le mozna zarobi¢ w radach gminnych

= Najpilniejsze sprawy do zatatwienia dla nowej rady, pierwsze uchwaty

= Kompetencje nowych radnych, nowych prezydentow, burmistrzéw

= Nowa mapa wptywdw w gminie — kto z kim, w jakich sprawach, format gra-
ficzny

= Sprzatanie po kampanii wyborczej — obowigzki, terminy

= Obowigzki radnych wobec obywateli, co mogg, co muszg
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RENATA GLUZA

A1

( Renata Gluza — zaczynata w 1990 roku w Polskiej Agencji \
Prasowej; pracowata w ,,Echu Krakowa” i ,,Gazecie Wyborczej
Krakéw”. W 1997 roku przeszta do magazynu ,Press”

w Warszawie, gdzie byta dziennikarkg, redaktorka
i wicenaczelng. W 2019 roku sekretarz redakcji w ,,Forbes
Women”. Jurorka Grand Press, wspéttworzyta konkurs Grand
Press Photo, jurorka SGL Local Press. Od 2020 roku wydawca
K serwisu fact-checkingowego Konkret24 w portalu Tvn24.pl.

J

JAK PYTAC, JAK OPISYWAC,

JAK KOMENTOWAC W OKRESIE WYBORCZYM?
WYWIAD, SYLWETKA, FELIETON. PRZYKtADY DOBRYCH PRAKTYK

DZIENNIKARSTWO W KAMPANII WYBORCZE)

Jezeli sg jakie$ szczegdlne zawodowe wyzwania w pracy dziennikarza, to okres
kampanii wyborczej — prezydenckiej, parlamentarnej czy samorzgdowej —
z pewnoscig do nich nalezy. Wtedy nie tylko warsztat, ale tez profesjonalizm
i rozumienie sensu uprawiania tego zawodu decydujg o tym, czy praca redakcji
jest przydatna i potrzebna z punktu widzenia obywateli. Bo to oni beda wybie-
ra¢ — a redakcja, np. lokalnej gazety, powinna im w tym pomdc. Czyli przepro-
wadzi¢ przez kampanie wyborczg tak, zeby dotrze¢ z istotnymi informacjami,
unikajgc agitacji i propagandy.

Bez znajomosci warsztatu dziennikarskiego, umiejetnosci rozmawiania zaréwno
z kandydatami, jak tez z wyborcami jest to zapewne trudne. Granica miedzy pro-
mowaniem danego kandydata/ugrupowania a rzetelnym informowaniem o jego
dokonaniach jest jednak wyrazna i nalezy jej przestrzega¢ w kazdego rodzaju
publikowanych materiatach: relacjach ze spotkan z wyborcami, wywiadach, syl-
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wetkach kandydatéw, analizach programéw wyborczych, redakcyjnych opiniach.
Sposrdd dziennikarskich gatunkéw wtasnie wywiad, sylwetka i felieton sg tymi,
ktére — dobrze zrobione — mogg wiele nowego przekazac czytelnikom o kandy-
dacie i kampanii wyborczej. Jednak zrobione stabo, mogg sie wpisa¢ w promo-
cje danej osoby czy ugrupowania — a tego nalezy unikac.

Chcac profesjonalnie opisywac kampanie wyborczg i wszystko, co z nig zwigza-

ne, pamietajmy, ze:

= dziennikarz nie jest od tego, by przekazywaé odbiorcom wszystko to, co chcg
przekaza¢ kandydaci/startujgce ugrupowania — temu stuzg wszelkie formy
reklamy wyborczej; szczegdlnie w wywiadzie nalezy unika¢ tej putapki

B dziennikarz ma przekazywac te informacje o kandydatach i ich zamierze-
niach, ktdre sg istotne z punktu widzenia odbiorcéw: poszerzajg ich wiedze,
pozwolg im weryfikowac fakty, pomagajg w ocenie dziatalnosci kandydatéw,
dostarczajg danych pomocnych przy dokonywaniu wyboru; piszac sylwetke
kandydata, nalezy przedstawic go z réznych stron

B dziennikarz nie jest reprezentantem zadnego kandydata czy ugrupowania
startujgcego w wyborach — reprezentuje interesy mieszkaricow (odbiorcéw
danego medium) i w ich imieniu przyglada sie przebiegowi kampanii oraz
zgtoszonym kandydaturom; autorzy redakcyjnych felietondw muszg pamie-
tac, ze bedg je czyta¢ wyborcy z réznych opcji politycznych/samorzgdowych.

Relacjonujac przebieg kampanii wyborczej na danym terenie, rozmawiajac z kan-

dydatami, opisujgc ich kampanijng aktywnos¢ i dotychczasowe dziatania oraz

komentujac programy wyborcze, dziennikarz:

B nie daje sie zaskoczy¢ rozméwcom — to on zaskakuje swojg wiedzg o nich

= zna fakty, historie, dane, dokumenty, ludzi... — wszystko, co dotyczy relacjo-
nowanej kampanii

B zapomina o wrogach, urazach i krzywdach — wszystkich startujgcych kandy-
datéw/ugrupowania traktuje jednakowo

= obserwuje, analizuje, poréwnuje — po to, by rzetelnie informowac.

A przede wszystkim: rozumie, o co toczy sie gra — na kazdym poziomie, w przy-
padku kazdego kandydata i ugrupowania.
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WYWIAD.
JAK PYTAC, ZEBY SIE DOWIEDZIEC

Publikowane w mediach podczas kampanii wyborczych wywiady czesto sg wyko-
rzystywane przez kandydatow jako dodatkowa forma autopromocji poza ptatny-
mi ogtoszeniami czy reklamami. Trzeba o tym pamieta¢, planujgc wywiad z kan-
dydatem do parlamentu czy samorzadu — i warto zrobi¢ wszystko, by unikngc¢
takiego efektu. Obecnie politycy przechodzg juz kursy, jak udziela¢ wywiadu,
zeby umiejetnie przekazac to, na czym im zalezy i zeby unikng¢ niewygodnych
tematéw. Dlatego rédwniez dziennikarz powinien by¢ do rozmowy z kandydatem
przygotowany i nie moze lekcewazy¢ faktu, ze 6w wywiad moze postuzy¢ kan-
dydatowi do pozyskania przychylnosci wyborcow. To zresztg dos¢ oczywisty cel.

Nie jest dobrg praktyka wysytanie przez redakcje pytan, do ktérych kandydat
dopisuje tylko odpowiedzi, a potem catos¢ publikowana jest jako ,wywiad”. Bo
wywiad to przede wszystkim rozmowa, podczas ktérej dziennikarz pyta, reaguje
na biezaco, a przede wszystkim prébuje uzyska¢ odpowiedzi na swoje pytania.

By skutkiem takiej rozmowy nie byta autopromocja kandydata/ugrupowania,
lecz rzetelny tekst przekazujgcy informacje i prezentujacy danego kandyda-
ta (wszak reakcja na pytania i sposob odpowiadania duzo méwig o cztowieku),
istotne sa:

= research na temat danej osoby: zycie, dziatalnos¢, rodzina, zainteresowania,
stan finansowy

" analiza dotychczasowej aktywnosci publicznej rozmdéwcy i jego dokonan

" jesli juz dziatat w polityce/samorzadzie: weryfikacja zapowiedzi i gtoszonych
postulatow

® wiedza o jego powigzaniach z innymi politykami/dziataczami/biznesmenami

" wiedza, co sadzg inni mieszkancy (wyborcy) o naszym rozmoéwcy

" wiedza, jakie byty i s3 oczekiwania mieszkaricéw wobec stanowiska, na ktére
kandyduje nasz rozmdwca.

Przed wywiadem nalezy nie tylko zrobi¢ dokumentacje na temat danej osoby
i przedledzi¢ jej dziatalno$¢ — szczegdlnie w sferach, ktére przedstawia w swo-
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im programie — ale réwniez porozmawiaé z jej znajomymi, wspotpracownika-
mi i przeciwnikami politycznymi. Czasami to ludzie znajgcy naszego przysztego
rozméwce podsuwajg ciekawe pytania, zwracajg uwage na szczegoty, ktorych
dziennikarz sam moze nie doceni¢ podczas dokumentacji. No i koniecznie trzeba
przeanalizowac program wyborczy danego kandydata, jesli juz takowy ogtosit.

Oprécz dobrego researchu, sitg kazdego wywiadu sg pytania. Od nich duzo —
a czasem wszystko — zalezy. Zgodnie z polskim Prawem prasowym (art. 14a)
cytowane wypowiedzi podlegajg autoryzacji — a wiec takze caty wywiad. W sy-
tuacji, gdy rozmoéwca podczas autoryzacji zechce zmieni¢ udzielong odpowiedz,
wiasnie przekaz zawarty w pytaniu moze byc¢ tg informacjg, ktéra dotrze do czy-
telnika. Dobre, przemyslane pytania utrudniajg potem zmienianie rozméwcy od-
powiedzi juz na etapie autoryzaciji.

1. Rodzaje pytan, ktérych warto unikac
a. Pytania pokazujgce niewiedze dziennikarza, np.:

,Czy rozpoczat pan prace w samorzadzie po tym, jak zostat cztonkiem PiS/
KO/innej partii, czy jeszcze przed tym?”

»Jak dtugo piastuje pan funkcje burmistrza?”

Tak zadane pytanie pokazuje, ze dziennikarz nie ma podstawowe] wiedzy
o danej osobie, co stawia go na z gory stabszej pozycji w tej rozmowie. Le-
piej zapytad np. tak:

,Dopiero gdy rozpoczat pan juz prace w samorzadzie, zostat pan cztonkiem
PiS/KO/innej partii. Poza partig nie mozna by¢ dobrym samorzagdowcem?”

,Jest pan burmistrzem od 12 lat. Nie czas na zmiane warty?”
b. Pytania zachecajgce do ogdlnej bgdz wymijajgcej odpowiedzi, np.:
»Ma pan za sobg wiele lat pracy w magistracie”.

,Jak kolejne funkcje, ktére pan petnit w samorzadzie, poszerzyty pana ho-
ryzonty i pomoga w pracy parlamentarzysty?”

Lepiej zapytac np. tak:

,P0 10 latach pracy w magistracie zapewne wie juz pan, co nalezy zmieni¢

W jego organizacji?”
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,Byt pan skarbnikiem gminy, przewodniczgcym rady gminy, potem zostat
wojtem. Ktdre z doswiadczen szczegdlnie sie przyda, jesli zdobedzie pan
mandat posta?”.

. Pytania pozwalajgce promowac sie rozmdwcy:
,Jaka ocene wystawitby pan sobie za te cztery lata kadencji?”
,Jaki jest najwazniejszy punkt pana programu i dlaczego?”

To zadaniem dziennikarza jest wypunktowac dziatalnos¢ publiczng roz-
mowcy i oceni¢, ktdre punkty jego programu wyborczego sg wazne i dla-
czego. A jesli podczas wywiadu rozmowca ma inne zdanie i wywigze sie
dyskusja, wtedy wywiad bedzie ciekawszy i gtebszy.

. Pytania sugerujace zte zachowania, lecz bez podania zrédet czy dowodow:

,Niektdérzy, mozemy sie tylko domysla¢ kto, méwig, ze w swojej kampanii
nie zawsze stosuje pan zasady fair-play”.

To dziennikarz musi wiedzie¢, czy kandydat famie zasady fair-play — a je-
Sli tak, podac przyktady i pyta¢ o powody. Nie nalezy rzuca¢ oskarzenia
pod przykrywka okreslenia ,niektdérzy”. Jesli natomiast dziennikarz nie ma
pewnosci i nie ma dowoddw, lepiej z takiego pytania zrezygnowac.

,»,S3 tacy, ktdérzy zarzucaja panu, ze za pana kadencji w miescie wycinano
drzewa na potege.”

Jak wyzej: nie nalezy rzucac oskarzen, kryjac sie za kim$ innym. W tym
wypadku dziennikarz powinien wiec sprawdzi¢, czy za kadencji tej osoby
wycinano drzewa na potege i w pytaniu poda¢ konkretne dane i przykfa-
dy. Wtedy rozmdwca bedzie sie musiat do tego odnies¢, a czytelnik od
razu dostanie wiedze. Konkretne pytanie spowoduje, ze nawet po autory-
zacji czytelnik bedzie wiedziat, o co chodzi.

. Pytania pochwalne dla rozméwcy:

,W godzinnej rozmowie trudno przedstawi¢, co na przestrzeni ponad
¢wieréwiecza na stanowisku burmistrza udato sie panu zrealizowac”.

,Wiem, ze w paru zdaniach nie jest tatwo stresci¢, co przez cztery lata
udato sie zrobi¢ w gminie, ale moze sprébuje pan?”
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RENATA GLUZA

Odpowiedzi na takie pytania nie bedg niczym innym jak okazjg do promo-
wania sie kandydata — do czego stuzg pfatne ogtoszenia i reklamy wybor-
cze. Lepiej odwrdcic sytuacje, np.:

,Pana najwieksza porazka w ciggu tych ponad 30 lat?”
2. Przyktady dobrych pytan. To takie, ktére:

a. Pokazuja, czy osoba kandydujaca w wyborach ma jakies nowe pomysty,
czy spetnita swoje poprzednie obietnice, np.:

,Przedstawiat pan réwniez projekty na targowisko miejskie, ale kupcy pod-
kreslaja, ze od dziesiecioleci nic sie w tej sprawie nie zmienia. Przed kazdy-
mi wyborami wiele im sie obiecuje, pan tez to robit cztery lata temu. | co?”

b. Pokazuja, ze dziennikarz zna problemy i potrzeby mieszkancéw, a co za
tym idzie —ich oczekiwania wobec startujgcych w wyborach, np.:

»Ja tak samo jak burmistrz mieszkam w Gryfinie od urodzenia, chociaz
oczywiscie krdcej i tez rozmawiam z wieloma mieszkarncami. Wie pan
0 czym czesto méwig? Ze w miescie jest po prostu brudno”.

,Kolejny zarzut: sensowno$¢ otwarcia Centrum Narciarstwa Biegowego
w Klikuszowej, do ktérego gmina co roku doptaca”.
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c. Przekazujq juz informacje na temat rozmdwcy i zmuszaja go, by dodat ko-
lejne, niekoniecznie te, na ktorych mu zalezy, np.:

,Byt pan dyrektorem biura poselskiego Roberta Biedronia, szefem jego
sztabu wyborczego, szefem gabinetu politycznego Wandy Nowickiej, pra-
cowat w Amnesty International, w kancelarii prawnej, pracowat w funda-
cji Otylii Jedrzejczak. A z czego sie teraz pan utrzymuje?”

To rodzaj pytania-putapki: niby jest otwarte, ale od odpowiedzi rozméw-
cy zalezy, czy dziennikarz dalej bedzie odkrywat karty na temat jego dzia-
talnosci.

d. Dodaja rozmowie emocji, sktaniajag rozmoéwce do reakcji, a jednoczesnie
pokazujg, ze dziennikarz wie, z kim rozmawia, np.:

»A moze trwat pan tak dtugo, bo starat sie nie podejmowac trudnych decy-
zji? Waznych dla gminy, ale jednak moggcych przysporzyé przeciwnikow?”




RENATA GLUZA

»Pyta pan na Facebooku, dlaczego mieszkancow nie poinformowano
o bakteriach coli w radomszczanskim wodociggu, gdy tylko pojawity sie
pierwsze podejrzenia skazenia. To pan tego nie wie? Przeciez pracuje
w PGK”.

SYLWETKA.
JAK POKAZAC PRAWDE O CZtOWIEKU

Ludzie lubig czytac o ludziach — stad zreszta popularnos¢ mediéw tabloido-
wych — tak jak lubig plotkowac o innych, oceniac¢ innych, wystawia¢ im cenzurki.
Taka tez jest natura odbiorcow medidw. Jednak przedstawienie sylwetki osoby
kandydujacej w wyborach — samorzgdowych czy parlamentarnych — ma nieco
inny cel niz samo tylko pokazanie ciekawej postaci. Taki tekst moze sie wpisaé
w kampanie wyborczg, moze zmieni¢ nastawienie wyborcéw do danej osoby:
na lepsze lub gorsze.

Jesli zbierzemy fakty raczej juz znane i opisywane, nasz materiat spetni raczej
funkcje przypominajaca. Jesli zbudujemy go na opowiesci samego bohatera,
wejdziemy bardziej w role ghost-writera niz dziennikarza.

Warto poswieci¢ wiecej czasu na przygotowanie sylwetki osoby, ktéra w da-
nych wyborach jest kims rozgrywajgcym, budzgcym szczegdlne zainteresowanie
czy nawet emocje — albo wrecz przeciwnie: jest mato znana, a warta odkrycia
i przedstawienia wyborcom.

Do takiego materiatu trzeba sie przygotowac. Tak jak wywiad, tak i sylwetka wy-

maga researchu i dokumentacji. Czyli:

= .przesledzenia zyciorysu danej osoby, nie tylko tego publicznie podawanego.
Porozmawiania z ludZmi, ktorzy znaja naszego bohatera; ktdrzy z nim pracu-
ja/pracowali; moze takze z cztonkami rodziny, jesli to mozliwe. Poznanie pry-
watnego zycia bohatera wcale nie znaczy, ze mamy wszystko ujawnia¢ — ale

daje wiedze o tym, co jest istotne do tekstu; pod jakim katem dokonac selek-
cji informacji.

To pozwala unikngé przekroczenia granicy, czyli np. skrzywdzenia bohatera.
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RENATA GLUZA

" .przeczytania/przestuchania tego, co dana osoba mowita czy pisata, szcze-
gblnie na tematy zwigzane z kampanig wyborczg i jej programem wybor-
czym. To pozwala poréwnac jej stowa z czynami. A podczas rozmowy z bo-
haterem umozliwi kontrowanie i prostowanie jego opowiesci niezgodnych
z faktami.

B .poznania bohatera z réznych stron i takiego go przedstawienia, by materiat
nie okazat sie darmowg promocja kandydata.

B .porozmawiania z samym bohaterem — najlepiej pod koniec zbierania ma-
teriatu. Majac juz bowiem wiedze o rozmoéwcy, nie damy sie zaskoczyc. Be-
dziemy wiedzieli, o co chcemy i o co nalezy zapyta¢, na jakie tematy rozma-
wiac trzeba, a na jakie nie warto.

B _.umiejetnego i uwaznego doboru materiatu do tworzonej sylwetki. Pamie-
tajmy, ze przedstawiamy osobe, na ktdrg mieszkancy majg gtosowacé w ja-
kims celu. Nie wszystko, czego sie dowiemy podczas zbierania materiatu,
musi zosta¢ wykorzystane.

Zazwyczaj tak jest, ze tworzac sylwetke, dziennikarz wie o wiele wiecej, niz osta-
tecznie wykorzysta. Im szersza wiedza, tym wieksze szanse na lepszy dobdr ma-
teriatu. Kazdy cztowiek jest w jaki$ sposdb ciekawy. Sylwetka jest gatunkiem
dziennikarskim, ktdry te ciekawos¢ pokazuje $wiatu. Jesli tylko zostanie dobrze
zrobiona.

FELIETON.
JAK KOMENTOWAC RZECZYWISTOSC PRAWDZIWA

,Sita felietonu tkwi w spojrzeniu, jakim autor widzi rzeczywistosé. Musi by¢
to spojrzenie z zewngtrz, z dystansu, w perspektywicznym ujeciu” — pisat Je-
rzy Pilch w ,Biblii dziennikarstwa” (Znak, 2010). Uwazat, ze tworzac felieton, ko-
mentujacy nie moze byé po zadnej stronie — podczas gdy dziennikarze/redakto-
rzy zazwyczaj tkwig w Srodku.

tatwo mu byto ocenia¢ redaktoréw, bo jako felietonista i pisarz mogt sobie na
stanie z boku i 6w dystans pozwoli¢. Autor redakcyjnego komentarza czy felie-

tonu takiego komfortu nie ma.
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RENATA GLUZA

Kampania wyborcza to czas, gdy Scieraja sie rozne tezy. Gdy kazdy przekonuje,
ze ma racje i jemu nalezy wierzy¢. Gdy prawda wcale nie jest najwyzej ceniona.
W ostatnich latach wyborcze przekazy obfitujag wrecz w manipulacje, dezinfor-
macje i fake newsy.

Wyborca moze sie pogubi¢, moze nie rozumieé, nie wiedzie¢ i nie dostrzegac

pewnych rzeczy. Tu rola dziennikarzy jest ogromna: ich zadaniem jest pokazy-

wa¢, ttumaczyé, odkrywaé — a w tym komentarze i felietony mogg pomac. To

forma dziennikarska bardziej osobista, lepiej przemawiajaca do czytelnika, bez-

posrednia. Dobrze napisany, celny i przemyslany komentarz czy felieton moze

zapali¢ w gtowie odbiorcy jakas czerwong lampke, poméc potaczyé kropki.

Niezaleznie od tego, jakim stylem i w jakiej formie tworzymy felieton, nalezy pa-

mietac, ze:

= felieton (komentarz redakcyjny) powinien by¢ wyraznie oznaczony

B autor powinien potrafi¢ zrozumiale przekazywac mysli, ttumaczy¢ w przy-
stepnej formie

= felieton nie agituje, tylko edukuje wyborcéw

®  |ekkos¢ stylu, zwiezta forma, réznorodne tematy pozwalajg dotrze¢ do szer-
szego grona odbiorcow

= w przypadku tematyki wyborczej celem felietonu jest nie tyle przekazanie
informacji, co punktowanie, analiza, zwrdcenie uwagi na cos istotnego, oce-
na, krytyka.

Poniewaz felieton jest gatunkiem dziennikarskim pozwalajgcym wyrazi¢ osobisty
punkt widzenia, na autorze spoczywa szczegdlna odpowiedzialno$é za to, co pi-
sze/moéwi. Granica miedzy opinig a agitacjg czasami bywa cienka.

Dlatego warto pamietac o zaleceniu mistrza Pilcha: osobiscie, ale z dystansem.
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A1

Jurek Jurecki — wydawca, dziennikarz, i Pawet Petka — redaktor
naczelny Tygodnika Podhalanskiego — jednej z najwiekszych
niezaleznych gazet lokalnych w Polsce (naktad 15 tys)

i portalu 24tp.pl (700 tys. uzytkownikéw miesiecznie).

O ETYCE DZIENNIKARSKIEJ
| NIE TYLKO NA CZAS WYBOROW

W czasie kampanii wyborczej w kwestii dziennikarskiej etyki nic sie nie zmie-
nia. No moze nasze standardy w Tygodniku Podhalanskim jeszcze sie zaostrza-
ja. Staramy sie wszystkich kandydatow, wszystkie komitety prezentowaé w ten
sam sposob, oddajac im tyle samo miejsca w wydaniu papierowym gazety, na
stronie internetowej www.24tp.pl oraz w naszych mediach spoteczno$ciowych
(Facebook, YouTube, X, TikTok).

W Zakopanem w czasie kampanii bylismy na spotkaniach wszystkich trzech ko-
mitetow wyborczych i trzech kandydatow na burmistrza. Z kazdego z pierw-
szych spotkan — prezentujgcych po raz pierwszy kandydatéw — zrobiliSmy rela-
cje ,na zywo” na naszym Facebooku. W podobny sposéb prezentowalismy tez
kandydatow na radnych i programy poszczegélnych ugrupowan. Przed pierw-
szg turg zadaliSmy kandydatom na burmistrza kilka takich samych pytan, dajac
im mozliwo$¢ wypowiedzenia sie na temat najwazniejszych spraw Zakopanego
w doktfadnie taki sam sposob, na takich samych zasadach.

W czasie kampanii lub przed nig czesto mamy propozycje wywiaddw, tematdw,
ktére nagle proponujg rézne osoby. Gdy okazuje sie, ze ktos kandyduje i nagle
sobie o nas przypomniat, dziekujemy i proponujemy wywiad po wyborach.

POSZUKIWANIE INFORMACIJI O KANDYDATACH

Bardzo dobrym zrédtem informacji o kandydatach sg poprzednie wybory. Wtedy,
czesto ci sami kandydaci prezentowali swoje biografie, a takze programy. Zda-
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rza sie, ze z tamtych wybordw zostaty strony internetowe, profile kandydatéw
w mediach spotecznosciowych, ktdre nagle po 5 latach nabierajg drugiego zycia.
W przypadku zwyciezcdw te strony, ulotki z poprzedniej kampanii (wazne, aby je
zachowad) sg kopalnig wiedzy na temat tego co kandydat obiecywat, a co — jesli
zostat radnym, burmistrzem lub wéjtem — zrobit i ktdre z tych obietnic spetnit.

Oczywiscie najprostszym zrédtem informacji o kandydatach sg ich strony in-
ternetowe, profile w mediach spotecznosciowych. Trzeba jednak pamietaé, ze
kandydaci przedstawiajg sie tam w upiekszony sposob. Obiektywnym Zrédtem
informacji na ich temat mogg by¢ relacje ich znajomych czy przeciwnikéw poli-
tycznych. Jako dziennikarze $ledzacy na biezgco zycie w matych, lokalnych spo-
tecznosciach znamy wiekszosé osdb startujgcych w wyborach.

Oczywiscie dobrym zrodtem informacji — gdy kandydaci ogtoszg juz swdj start —
sg wywiady z nimi, ktére dajg obraz nie tylko danej osoby, ale takze pogladdw,
ktére ona reprezentuje.

Kolejnym waznym Zrédtem informacji sa nasze archiwa, zaréwno internetowe,
jak i wydania papierowe. Wiekszo$¢ kandydatdéw na radnych, wéjtéw, burmi-
strzow byta wczesniej bohaterami wielu naszych publikacji.

Najprostszym sposobem zdobywania informacji o kandydatach jest oczywiscie
przegladanie catych internetowych zasobdow na temat kandydatow. Mozna tez
korzysta¢ z prywatnych profili na Facebooku, kandydaci przed ogtoszeniem de-
cyzji o starcie w wyborach umieszczajg w nich wiele ciekawych informacji. Cze-
sto jest jednak tak, ze gdy stajq sie kandydatami, usuwajg czes¢ informacji lub
zmieniajg status umieszczanych informacji na prywatne.

Najlepiej zaczac zbieraé te dane na samym poczatku kampanii, aby w jej finato-
wej czesci mie¢ opracowane cate dossier startujgcych w wyborach.

ETYKA DZIENNIKARSKA
| ZASADA BEZSTRONNOSCI MEDIOW

Zasada bezstronnosci obowigzuje dziennikarza nie tylko w kampanii wyborczej,
ale w jego pracy zawodowej na co dzien. To wrecz podstawowa i obowigzujg-
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ca kazdego dziennikarza, najwazniejsza reguta jego pracy. W czasie kampanii
wyborczej nabiera jeszcze wiekszego znaczenia. W sporach w czasie kampanii
zawsze staramy sie uzyskiwa¢ komentarz wszystkich stron sporu politycznego.
Probujemy docieraé do wszystkich komitetdw i kandydatéw na wojtéw czy bur-
mistrzow. Jesli jedna strona sporu zarzuca co$ drugiej, trzeba uzyska¢ komen-
tarz tej drugiej strony. Czasem oczywiscie z roznych wzgleddéw nie jest to moz-
liwe. Dany kandydat jest na nas obrazony, nie chce rozmawiaé, ignoruje nas.
Nawet wtedy trzeba jednak podjgc prébe uzyskania komentarza, w ostateczno-
$ci wysytajgc mail z prosbg o ustosunkowanie sie do sprawy. Jesli chodzi o bez-
stronnos¢ to przedstawiamy fakty, wydarzenia, a nastepnie komentarze do nich
wszystkich stron sporu politycznego.

UNIKANIE WPtYWU NA WYNIKI WYBOROW

To réwniez wigze sie z poprzednimi zasadami — rzetelnosci dziennikarskiej i bez-
stronnosci. Przedstawiamy fakty, wydarzenia, prezentujemy wyniki wyborow
nie komentujgc ich, a proszac tylko o komentarze poszczegdlnych kandydatéw
wszystkich opcji. Nie sugerujemy w tekstach, materiatach wideo na kogo maja
gtosowac wyborcy. Staramy sie w rzetelny sposob przedstawiac¢ programy, pro-
pozycje kandydatéw, a takze ich dokonania, jesli w konczacej sie kadencji lub
wczesniej mieli jakis wptyw na prace lokalnego samorzadu. Mieszkaricéw nama-
wiamy natomiast mocno do gtosowania, do tego, aby przed wyborem zastano-
wili sie, przegladneli programy, zapoznali sie z dokonaniami kandydatow i ma-
drze, rozwaznie zagtosowali. Apelujemy, aby nie dokonywali wyboru w ostatniej
chwili, na podstawie jakiegos impulsu i szli do lokalu wyborczego przygotowani,
wiedzgc na kogo w poszczegdlnych wyborach oddac swdj gtos.

OCHRONA PRYWATNOSCI KANDYDATOW
| MIESZKANCOW

W czasie kampanii staramy sie nie wchodzi¢ w zycie prywatne kandydatéw, po-
kazywac gtéwnie ich programy i zawodowg czesc ich zycia. Jesli jednak kandy-
daci sami przedstawiajg swojg rodzine, starajg sie jg wykorzysta¢ w kampanii
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wyborczej to pokazujemy, jak to robig, jak odstaniajg swojg prywatnosé. Jesli
na przyktad zycie prywatne ma wptyw na kariere zawodowg samorzgdowca tez
mamy obowigzek to przedstawic¢. Chodzi na przyktad o miejsce zamieszkania
radnego, waéjta. Jesli nagle po wyborze wtadze samorzadowe inwestujg w droge
dojazdowg do domu radnego, wdjta jesteSmy zobowigzani to pokazaé, wcho-
dzac czesciowo w prywatne zycie samorzgdowych politykdw.

DEBATY, SPOTKANIA Z CZYTELNIKAMI

W ramach projektu Audytor Wyborczy redakcja Tygodnika Podhalaniskiego orga-
nizuje dwie debaty z kandydatami na burmistrzow Nowego Targu i Zakopanego.
Debata z kandydatami w Nowym Targu odbyta sie przed pierwszg turg wybo-
réw. Wzieli w niej udziat wszyscy trzej kandydaci. Trwata prawie dwie godziny.
Publiczno$¢ zywiotowo reagowata na odpowiedzi. Wsréd widzow byli zaréwno
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przedstawiciele poszczegdlnych komitetow, jak i mieszkancy. W sumie debate
obserwowato na zywo ok. 200 osdb.

W Zakopanem debata przed pierwszg turg nie odbyta sie. Jedna z kandydatek
na burmistrza Agnieszka Nowak-Gasienica zawiesita prowadzenie kampanii wy-
borczej ze wzgledu na $mier¢ dwdch oséb w Zakopanem w czasie silnego wiatru
halnego. Kolejny kandydat tukasz Filipowicz zadeklarowat che¢ udziatu w deba-
cie, ale tylko pod warunkiem, gdy spotkajg sie w niej wszyscy kandydaci. Trzeci
z konkurentéw Mariusz Koperski chciat debatowaé na temat bezpieczenstwa.
Uznalismy, ze spotkanie z udziatem jednego kandydata nie ma sensu. Podjelismy
decyzje o przeniesieniu debaty przed drugg ture wyboréw.

Debata przed drugg turg, na ktérg przyszli oboje kandydaci, zgromadzita prawie
300 os6b na widowni. Prawie pot dtugosci spotkania poswiecilismy wtasnie na
pytania od mieszkancow, ktorzy tak rzadko majg mozliwos¢ zadawania pytan
przedstawicielom wtadz. Kandydaci zapewnili, ze sg zainteresowani zorganizowa-
niem podobnego spotkania z mieszkancami po roku rzadéw. Debata byta tez na
zywo transmitowana w mediach spotecznosciowych Tygodnika Podhalanskiego.

NASZA AUTORSKA DEBATA

W organizacji przedwyborczych debat jestesmy juz weteranami. W ciggu 35 lat
istnienia gazety organizowalismy je juz wielokrotnie. Nie sposob policzyc ile razy.
Byty debaty przed wyborami do Europarlamentu i do samorzadu. Przez lata wy-
pracowalismy program debaty, ktory pozwala na doskonate poznanie kandy-
datéw. Juz na kilka tygodni przed takim wydarzeniem publikujemy ogtoszenia,
w ktorych nie tylko zapraszamy publicznosé, ale takze inne, nawet konkurencyjne
media. Zalezy nam, zeby mieszkancy za naszym posrednictwem mogli porzad-
nie pozna¢ kandydatow. Podczas kolegium redakcyjnego ustalamy szczegdtowy
program debaty i dzielimy sie na role. W czasach mediéw spotfecznosciowych
pojawity sie nowe mozliwosci. Chocby ta, ze takie wydarzenie mozna transmito-
wac na zywo. Naszg ostatnig debate na stanowisko burmistrza w zakopianskim
kinie Giewont oglgdato na miejscu okoto 250 oséb i przed ekranami komputeréw
i smartfondw na Facebooku, Youtubie i na stronie www.24tp.pl okofo 800 inter-
nautow. Pdzniejszy zasieg nagrania przekroczyt 19 tys. odtworzen.
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PRZEDWYBORCZE SHOW

Dekorujemy sale nie tylko naszymi emblematami, ale pozwalamy wywiesi¢ rekla-
my takze innym mediom, ktére chcg tego wieczoru byé z nami. W swietle kamer
na scene zapraszamy kandydatéw. Bywa, ze prosimy ich, by zabrali ze sobg do-
radce. Najlepiej przysztego wiceburmistrza. To pierwsza informacja, ktérg pozna-
my o kandydacie. Kogo po wyborach ustanowi swoim zastepca. Pdzniej majg po
30 sek. na przedstawienie sie. Czesto naszych kandydatéw zjadajg nerwy, zwtasz-
cza gdy kampania jest ostra i bezwzgledna. Mamy na to sposéb. W drugim punk-
cie prosimy, by kazdy kandydat powiedziat co$ dobrego o swoim konkurencie.
Publicznosé docenia poczucie humoru. Zresztg im kandydat ma wiekszy dystans
do siebie, tym wieksze szanse na wygrana. Niestety, nie wszyscy to jeszcze wie-
dza.

Oddajemy gtos dziennikarzom i to nie tylko wtasnym. To taka Loza Szydercow.
Ich zadanie to odwazne przepytanie naszych bohaterow wieczoru. Niektorzy ta-
godnie podchodzg do tematu, inni zadajg ostre pytania, czesto wprowadzajgc
kandydatoéw w zaktopotanie. Prowadzacy z reguty broni takich pytan, przekonu-
jac, ze przyszli burmistrzowie muszg mie¢ twardg skére. Zresztg kandydowanie
to nie obowigzek.

Z JEZYKAMI StABO

Podczas kazdej debaty sprawdzamy znajomosé jezykdw obcych. | co niezwykte,
za kazdym razem nasi kandydaci majg z tym problem. Ci ktdrzy nie znajg zadne-
go jezyka, mimo wszystko czesto starajg sie skleci¢ pare zdan. Zazwyczaj prosimy
ich, zeby powiedzieli w jakimkolwiek obcym jezyku co$ o swoim miescie. W tym
roku jedna z kandydatek na burmistrza Zakopanego prawdopodobnie byta przy-
gotowana na taki scenariusz, a my go nieco zmodyfikowalismy. Miata zaprosi¢ na
Miedzynarodowy Festiwal Folkloru Ziem Gérskich. | co? Nie podotata. Zamiast
obrdci¢ wszystko w zart, ttumaczyfa ze nie jest kandydatem do Europarlamentu
tylko do miasta, wiec wystarczy jesli méwi po polsku, albo ewentualnie po goral-
sku. Nie zostato to dobrze przyjete. Zakopane to miasto turystyczne, obcokrajow-
cdw mamy sporo i znajomosé jezykdw obcych przez burmistrza jest wazna.
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PUDELKA W AKCJI

Rozpoczynajg sie pytania od publicznosci. To najtrudniejsza czesé debaty, zwtasz-
cza dla prowadzgcego. Koto siebie ma dwa petne pudetka, do ktérych przycho-
dzacy na debate wrzucajg pytania do poszczegdlnych kandydatéw. Na przemian
udzielamy gtosu zebranym na sali i odczytujemy pytania z pudetfek. Nie jest ta-
two zachowac rezim czasowy. Jest wiele osob, ktére zanim zada pytanie wy-
gtasza swoje poglady, albo co gorsze dzieli sie z zebranymi swoim zyciorysem.
Na nic apele, ze czas ucieka. Prowadzgcy debate musi mie¢ sposéb, by méwca
przeszedt do meritum. Ma ich kilka, ale pytany przez nas nie chce zdradzi¢ swoje-
go warsztatu. A nam sie wydaje, ze po prostu musi byc cierpliwy. Wiele o naszych
kandydatach mozemy sie dowiedzie¢ takze podczas zabawy polegajacej na tym,
ze kazdy zadaje swojemu kontrkandydatowi po dwa demaskatorskie pytania.
Tu najczesciej dochodzi do ostrych spieé. Nie ma litosci, jest walka o gtosy wy-
borcow za wszelka cene. Debaty staramy sie prowadzi¢ w taki sposéb, by nikt
nie byt w stanie okresli¢ czy redakcja komus sprzyja badz nie. Nazajutrz sptywa-
ja do nas oceny. To ciekawy moment, podczas ktdrego dowiadujemy sie, czy nie
zrobilismy jakiejs wpadki. Czy jestesmy godni zaufania. Na szczescie zazwyczaj
otrzymujemy wiele podziekowan.

PRZEDWYBORCZE NIESPODZIANKI

Nie brakuje kandydatéw, ktérzy szukajg sposobdw, by trafi¢ ,na famy” omija-
jac zasady kampanii wyborczej. Takie przyktady mozna by mnozy¢. Staramy sie
je wychwycic¢ i do nich nie dopuszczaé. Szczegdlnie czujni musimy by¢ w ostatni
dzien przed ciszg wyborcza. Tego roku pewien znany zakopianski przedsiebior-
ca X postanowit przekonaé nas, ze kandydatka na burmistrza nosi sie z zamiarem
ogtoszenia licytacji, z ktérej dochdd bedzie przeznaczony dla chorej dziewczynki.
Przekonywat, ze przekaze nam do redakcji voucher na SPA, a my w jej imieniu
sami zorganizujemy na niego aukcje. Byt bardzo zdziwiony, gdy ustyszat, ze nie
bierzemy udziatu w kampanii wyborczej. Otrzymat instrukcje co nalezy zrobic¢, by
Komitet Wyborczy kandydatki umiescit ptatne ogtoszenie w TP. Tymczasem ten
telefon bardzo nam sie przydat. Otéz kandydatka od tygodni bronita sie przez
zarzutami, ze za jej osobg stoi przedsiebiorca X. | tak oto wyszto szydto z worka.
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DZIENNIKARZ KANDYDAT

Na koniec piszac o etyce dziennikarskiej warto wspomnie¢ o sytuacjach, ktére
niestety zdarzajg sie w redakcjach. Co w przypadku, gdy dziennikarz postanawia
kandydowac¢ do rady miasta, gminy. Podoba mu sie rola radnego i podejmuje
decyzje, by pojawic sie na liscie ktéregos z komitetéw wyborczych. Tego roku
wybory samorzgdowe nie byto wolne od tego typu oséb. W redakcji Tygodnika
Podhalanskiego wszyscy zdajemy sobie sprawe, ze to droga w jedng strone. Jesli
chcesz petni¢ zaszczytng role radnego, musisz pogodzi¢ sie z tym, ze na zawsze
tracisz prawo powrotu do dziennikarstwa. Pytasz, dlaczego? Bo okredlite$ swoje
poglady poprzez przystgpienie do grona osob, ktére je deklarujg. Juz nigdy nie
bedziesz obiektywny. Bedziesz postrzegany jako osoba, ktéra opowiedziata sie
po konkretnej stronie sceny politycznej. My dziennikarze i politycy, nawet samo-
rzagdowi, stoimy po dwdch stronach barykady. My patrzymy wiadzy na rece. Oni
decydujg o publicznych pienigdzach. Naszym zadaniem jest kontrola tych wydat-
kéw, dziatamy w interesie spotecznym. Trudno sobie wyobrazié, by taki ,dzienni-
karz radny” patrzyt wtadzy na rece, skoro sam bedzie te wtadze stanowit.
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A

Andrzej Andrysiak — prezes Rady Wydawcow
Stowarzyszenia Gazet Lokalnych, wydawca i dziennikarz
Gazety Radomszczanskiej.

DANE WYBORCZE.
JAK ZORGANIZOWAC SONDAZ W MALYM MIESCIE,
SKAD BRAC DANE | JAK JE WYKORZYSTAC
W PUBLIKACJACH

Podobno genialny fizyk Stephen Hawking, piszac swoj popularnonaukowy be-
stseller ,Krotka historia czasu”, dostat od wydawcy ostrzezenie, ze kazdy wzér
matematyczny zmniejsza sprzedaz ksigzki o potowe. Dlatego zastosowat jeden:
E=mc?.

Cho¢ to tylko anegdota, celnie opisuje stosunek oséb czytajgcych do liczb. Jest
podejrzliwy. Podobnie jest z dziennikarzami. Chcga jak najmniej cyferek w tek-
Scie, a jesli juz s konieczne, to najlepiej w odrebnym boksie bgdz ramce. Bo
utrudniajg czytanie. Bo stopujg narracje. Bo sg niezrozumiate.

Troche w tym prawdy, ale bardziej ten opis Swiadczy o dziennikarzach niz czy-
telnikach. Bo liczbami trzeba sie umiec zajac. Trzeba je zagospodarowad, troche
nimi sie pobawi¢, a przede wszystkim wiedzie¢, po co one nam w materiale sa.

Jako ze w tej publikacji zajmujemy sie wyborami, musimy przyjg¢ za oczywiste,
ze bedg one nam niezbedne. Nie da sie opisa¢ poparcia dla kandydatow bez
liczb, nie da sie pokaza¢ frekwencji, przeptywdw elektoratow, trenddéw, spad-
kéw i poparcia dla poszczegdlnych ugrupowan oraz oséb. W tej czesci zajmiemy
sie tym, jak je przedstawic atrakcyjnie.

ZRODtA DANYCH

Od razu pogddimy sie z rzeczywistoscig — na poziomie lokalnym jest z danymi
krucho. Cho¢ nie, to eufemizm — jest bardzo Zle. O ile rzeczywistoscig polityczng
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na poziomie krajowym zajmuja sie fundacje, stowarzyszenia, naukowcy, uczel-
nie, sondazownie, think tanki, media, osrodki analityczne, o tyle rzeczywistos¢
lokalna jest bardzo stabo zbadana.

Mowa tu o poziomie jednego czy kilku powiatéw. Badania tak matych spotecz-
nosci sg drogie. Kosztujg od dwudziestu tysiecy ztotych w goére na 40-tysieczng
miejscowos¢ przy probie nie przekraczajgcej 300 os6b. A czym wieksza préba,
tym drozej. By bfad statystyczny badania nie przekraczat 3 procent (poziom ak-
ceptowalny), préba w takim miescie musi wynosi¢ 500 oséb.

Na szczescie sg dwa bardzo szczegétowe ogdlnodostepne zrédta. Dane Pan-
stwowej Komisji Wyborczej, schodzgce az do poziomu obwodowych komisji wy-
borczych, obejmujace frekwencje oraz rozktad liczbowy i procentowy gtoséw
miedzy ugrupowania i osoby. Drugie zrédto to portal polskawliczbach.pl, zasy-
sajacy i prezentujgcy dane Gtéwnego Urzedu Statystycznego od poziomu gminy
do ogdlnopolskiego. Zawiera szczegdtowe dane o demografii, rynku nierucho-
mosci, rynku pracy, podmiotach gospodarczych, przestepczosci, edukacji, szkol-
nictwie, kulturze, rekreacji, noclegach, transporcie i komunikacji. Co wazne — na
przestrzeni lat. Co mozemy z tych danych wycisngc?

1.
SONDAZ WYBORCZY

To najbardziej pozgdana informacja przed wyborami. Odtézmy mrzonki o pro-
fesjonalnym badaniu, matych redakcji nie sta¢ na wytozenie kilkudziesieciu ty-
siecy. Zapomnijmy o sondach internetowych, te przejmowane sg btyskawicznie
przez dziataczy lokalnych ugrupowan, ktdrzy recznie czyszczac historie przegla-
darki lub za pomoca prostego oprogramowania gtosujg wielokrotnie na swojego
kandydata, wypaczajgc poparcie. Obarczone duzym btedem sg takze sondy na
Facebooku, bowiem po pierwsze obejmujg tylko jego uzytkownikéw, po dru-
gie — nie dajg gwarancji anonimowosci. Ale da sie samodzielnie zorganizowaé
i przeprowadzi¢ wiarygodny lokalny sondaz poparcia dla kandydatéw. Potrzeb-
ny nam do tego czas, kalkulator, dane PKW i ankieterzy (mogg by¢ zewnetrzni,
mogg z redakcji).
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JAK TO ZROBIC?

Krok pierwszy. Z racji logistycznych praktycznie niemozliwe jest przeprowadze-
nie sondazu na terenie powiatu, dlatego zatézmy, ze przeprowadzamy sondaz
poparcia kandydatéw na prezydenta miasta. Kluczowa dla wiarygodnosci ba-
dania jest préba badawcza (kogo bedziemy bada¢, w jakich proporcjach). Zeby
byta wiarygodna, musimy jg podzieli¢ geograficznie i pod wzgledem pici. Robi-
my to na podstawie danych Paistwowej Komisji Wyborczej zamieszczonych na
stronie pkw.gov.pl.

Kazde miasto powyzej 20 tys. mieszkancow, gdzie wybory samorzadowe od-
bywajg sie w systemie proporcjonalnym, jest podzielone na okregi. W kazdym
jest réwna liczba mieszkaricédw. W kazdym okregu sg obwodowe komisje wybor-
cze. Na podstawie danych z poprzednich wyboréw okreslamy, ile w okregu jest
mieszkarncow uprawnionych do gtosowania i ile w poszczegdlnych obwodowych
komisjach. Majgc te dane wiemy, ile procentowo mieszkaricow jest przypisanych
do konkretnej obwodowej komisji. To kluczowa informacja, bowiem dzieki temu
jestesmy w stanie okresli¢, ile procentowo z 500 potrzebnych nam gtoséw musi-
my uzyskaé na terenie konkretnej komisji.

Przyktad. W 40-tysiecznym miescie sg 33 tysigce uprawnionych do gtosowa-
nia. Miasto ma cztery okregi i 16 obwodowych komisji wyborczych. To ozna-
cza, ze w kazdym obwaodzie jest 8250 uprawnionych do gtosowania. Zatézmy,
ze w jednym obwodzie s3 cztery komisje, z taka liczbg uprawnionych: 2000,
2200, 2000, 2050. Liczac proporcjonalnie, w tym obwodzie w badaniu musi-
my zdoby¢ 125 gtoséw (500/4=125). W podziale na obwodowe komisje kolej-
no: 24 gtosy, 27, 24 i 25 gtosow.

Przypisujemy w ten sposob odpowiednio gtosy do wszystkich komisji. To pod-
stawowa wiedza dla naszych ankieterdw: ile majg przynies¢ gtoséw z konkret-
nych czesci miasta. Wazne: przypisujac liczbe gtoséw do konkretnych ulic/dziel-
nic/osiedli musimy pamietaé, ze ostatecznie ankieterzy potowe muszg przynies¢
od kobiet, potowe od mezczyzn.

Krok drugi. Przygotowanie pytania. Musi by¢ precyzyjne: , Jezeli wybory na prezy-
denta miasta odbywatyby sie w najblizsza niedziele, na kogo oddatbys$ swdj gtos”.
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Krok trzeci. Przygotowanie karty ankieterskiej. Karta zawiera pytanie z listg
kandydatéw i kwadratem do zakreslenia. W dolnej cze$ci mozna zadac pytanie
o wiek i pte¢ (nieobowigzkowe). Karta powinna mie¢ format % A4, z wyboldo-
wanym pytaniem.

Krok czwarty. Termin. Wazne, zeby badanie przeprowadzi¢ w nastepujacych po
sobie dniach, np. sroda-czwartek-pigtek + mozliwa sobota. Ankieterzy pracu-
jg od 15.30 do 19 (nigdy dtuzej). Jesli jest dodatkowo potrzebna sobota, bo nie
zdazyli zebrac ankiet, pracuja od godz. 10 do maksymalnie 13.

Krok pigty. Ogtoszenie. Dwa dni przed rozpoczeciem badania powinnismy na
FB poinformowac mieszkaricow, ze bedziemy je przeprowadzaé, w jaki sposdb,
w jakich godzinach. | poprosic o ciepte przyjecie.

Krok szésty. Zasady pracy ankieteréw. Pracujg w trzech-czterech grupach, mogg
w parach (w zaleznosci od liczby ankieterdw). Najlepiej sprawdzajq sie kobiety —
sg bardziej otwarte, fatwiej nawigzujg kontakt. Kazdy ankieter ma dwa trzy dtu-
gopisy, ankiety i woreczek. Nie zbiera ankiet na ulicy, chodzi od domu do domu,
od mieszkania do mieszkania. Zachecajac do uczestnictwa w ankiecie informuje
o zasadach. Badany ma sam wypetni¢ ankiete, ztozyé jg i wrzuci¢ do woreczka.
To gwarantuje anonimowos¢ i uwiarygadnia badania w oczach respondentow.

Ankieter informuje, ze jest mozliwos¢ wypetnienia dodatkowych pozycji (ptec
i wiek), ale ze to nie jest obowigzkowe i nie decyduje o waznosci.

Wazne: w jednym mieszkaniu/domu ankieter zbiera jeden gtos.

Krok siodmy. Ankieterzy musza bezwzglednie przestrzegac zasady terytorialno-
$ci (okreslona liczba gtoséw do zebrania na konkretnej ulicy/osiedlu) oraz pfci
(p6t na pot).

W drugim wariancie, zamiast chodzenia pod domach, mozna ustawi¢ stoiska an-
kietowe w réznych miejscach miasta i zbiera¢ gtosy na ulicach. Ten wariant nie-
sie jednak niebezpieczenstwo niereprezentatywnosci (chocby wtedy, gdy jakis
komitet ,nagoni” swoich cztonkéw na gtosowanie, co wypaczy wynik).
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2.
ANALIZA DANYCH WYBORCZYCH

Dane Panstwowej Komisji Wyborczej to kopalnia wiedzy o zachowaniach wybor-
céw i trendach politycznych. Jak je wykorzystac?

Mozemy przeanalizowac poparcie do poszczegdlnych kandydatéw oraz partii
w poprzednich wyborach (parlamentarnych, samorzadowych, prezydenckich)

Sprawdzi¢, czy w miescie sg dzielnice z dominujacymi elektoratami.
Przesledzi¢ réznice frekwencyjne w dzielnicach i gminach.
Okresli¢ rozktad geograficzny poparcia dla poszczegdlnych kandydatow.

Przesledzi¢ réznice w gtosowaniach na rézne szczebli samorzadu (gmina,
burmistrz, powiat, wojewddztwo) w tych samych obwodowych komisjach.

Kazdy z tych watkéw to postawa do odrebnego materiatu prasowego, zwtaszcza
jesli bedzie podparty reporterskg opowiesciag z opisywanego miejsca.

3.
WYKRESY, CZYLI JAK SPRZEDAC DANE

Zalecamy, by liczby przedstawi¢ na infografikach. Czym prostsze, tym tatwiejsze
w odbiorze. Pamietajmy, by nie zasypywaé odbiorcy cyframi, ale by wybrac te
dane, ktdre sg najistotniejsze.

Wykresy muszg by¢ proste, bez ozdobnikéw. Poza programem InDesign, do przy-
gotowania graficznego, najlepiej sprawdza sie Canva, nawet w darmowej wersiji.

WAZNE:
@ 1. Publikujac kilka wykreséw w jednym materiale zadbaj
o rozne formy: wykresy kotowe, stupkowe, poréwnawcze.
2. Maksymalnie uprosé kolorystyke.

3. Wykresy sg informacja, nie powtarzaj tych samych danych
w tekscie. Tam je analizuj (pisz, co z nich wynika).

4. Nie gmatwaj, upraszczaj. Liczby majg pokazywaé stan
faktyczny lub trend, nie opisywac swiat catosciowo.
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Przyktad

LICZBA MIESZKANCOW RADOMSKA

w latach 1995-2022

60 000

40 000

20 000

1995 1928 2001 2004 2007 2010 2013 2016 2019 2022

4.
INFOGRAFIKI

To odrebna, samodzielna informacja, nie dodatek do innych tresci. taczy obraz
i tekst, gdzie oba komponenty sg réownie istotnie dla odbiorcy. Infografike musi-
my przygotowaé merytorycznie i zaprojektowac graficznie. W zaleznosci od ka-
natu dystrybucji (internet, prasa), dobieramy sposdb prezentacji tresci.
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Zasady przygotowania dobrej infografiki:

Mysl jak odbiorca.

Uprosc tekst, skup sie na faktach, nie opisach.

tacz tekst z konkretnym obrazem.

Nie zapychaj maksymalnie przestrzeni, daj oddech.

Nie powtarzaj informacji z tekstu na obrazie i odwrotnie.
Nie oszczedzaj na miejscu.

NowvswNpR

Nie przesadzaj z iloscig informaciji.




ANDRZEJ ANDRYSIAK

PRZYKLADY INFOGRAFIK Z PRASY LOKALNEJ

Prezentacja kandydatéw na prezydenta miasta, ich sSrodowisk,
historii, wspétpracownikow

————

R?fc"i'a'ga polityczna:
kto i z kim idzie
po wiadze .

Radomszczanska wojnaj
W kazdym okregu zostanie tylkq jeden
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ANDRZEJ ANDRYSIAK

Analiza budzetu w miastach
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GRAZYNA KAIM

A

Grazyna Kaim, redaktorka naczelna tygodnika ,Przetom” \
w Trzebini. Absolwentka politologii i dziennikarstwa na
Uniwersytecie Jagiellonskim w Krakowie. Uwielbia kontakt
z ludZmi, zaréwno w terenie, zbierajgc materiat na tekst, jak
i na scenie przed publicznoscig jako gospodyni rozmaitych
K uroczystosci | eventow. j

-

DZIENNIKARSTWO ODPOWIEDZIALNE.
JAK SPRAWOWAC FUNKCJE INFORMACYINA
PODCZAS KAMPANII WYBORCZE)

Na kilka miesiecy przed wyborami, w centrum zainteresowania wtadzy pojawia-
ja sie mieszkancy. Wazne staje sie dla niej, co mieszkaricy méwig, co robig i co
czuja. W tym czasie mieszkancy rozliczajg i oceniajg osoby aspirujace do wtadzy.
W dniu wyboréw w sposéb demokratyczny decyduja, kto zastuguje na ich za-
ufanie i przekazuja te wtadze na piec lat. Rolg dziennikarzy i mediow lokalnych
jest dostarczy¢ im jak najwiecej rzetelnych informacji, zeby ten wybdr byt mak-
symalnie Swiadomy.

DEBATA — DOBRA, CHOC NIEDOSKONAtA FORMA
PRZEKAZU INFORMACII W KAMPANII WYBORCZE!

Dobrym i waznym sposobem na przekazywanie informacji podczas kampanii
wyborczej s3 debaty wyborcze. W przypadku medidéw lokalnych organizowa-
ne sg zwykle z kandydatami na wojtéw/burmistrzéow/prezydentéw miast. Moz-
na do nich podejs$¢ na rdzne sposoby. Mozna je organizowaé samodzielnie lub
we wspodtpracy z innymi mediami albo organizacjami; z udziatem publicznosci
lub bez, z pytaniami przygotowanymi przez dziennikarzy lub przystanymi przez
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GRAZYNA KAIM

mieszkancow; w przypadku debat z publicznoscig — mozemy dopuscic jg do gto-
su lub nie. Wytacznie od redakcji zalezy na jaka sie zdecyduje. Choé debaty to
bardzo popularna forma przekazywania opinii publicznej informacji o kandyda-
tach i ich programach wyborczych, to majg one swoje stabe strony.

GMINA LIBLAZ GMINA LIBIAZ

o

'» & GMINA LIBIAZ _

Epg, 2
n'?4? Psgt

“\_‘._'_

&=

Organizowana przez redakcje ,Przetomu” debata kandydatéw
na burmistrza Libigza z udziatem publicznosci

Po pierwsze, s3 mocno sformalizowane z restrykcyjnie wyznaczonym i prze-
strzeganym czasem na odpowiedzi oraz ograniczonym udziatem dziennikarzy.
Przez to debata nie jest wystarczajgco , dociskajgcy” forma komunikacji z kandy-
datami na wéjtéw, burmistrzéw, prezydentdéw. Osoby prowadzace majg oczywi-
$cie mozliwosé (a nawet jest to pozadane!) przerwania wypowiedzi kandydata,
dopytania, zwrdcenia uwagi, ze odpowiada nie na temat. Debata wyborcza jest
jednak raczej serig monologéw wygtaszanych przez kandydatéw, nie ich dialo-
giem z dziennikarzem, przez co kandydaci majg tatwosc¢ uciekania od niewygod-
nych odpowiedzi. To moim zdaniem najstabsza strona debat wyborczych.
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GRAZYNA KAIM

Niestety, bardzo czesto oglgdamy debaty, w ktérych rola dziennikarza ogranicza
sie do zadawania pytan — bez reagowania na to, co kandydaci méwia.

Drugim waznym ograniczeniem debaty jest brak gwarancji, ze wezmie w niej
udziat komplet kandydatéw, co wigze sie z tym, ze wyborcy poznajg zdanie tylko
czesci z nich. Zdarza sie jednak, ze podczas debat padajg wazne, czasem spon-
tanicznie wypowiedziane zdania o strategicznym znaczeniu. Mimo ograniczen,
debaty wyborcze pozostajg znaczacym i dla kandydatdéw, i dla opinii publicznej
elementem w kampaniach wyborczych.

SAMEMU CZY NA SPOtKE

Niektdre redakcje decydujg sie na zorganizowanie samodzielnie debaty wybor-
czej, inne na przygotowanie jej wspolnie z funkcjonujgcymi na danym terenie lo-
kalnymi mediami lub organizacjami.

Tygodnik Ziemi Chrzanowskiej ,,Przetom” organizowat kilka debat. Zazwyczaj sa-
modzielnie, ale redakcje zapraszajg tez do wspdtpracy partneréow — media funk-
cjonujace na danym terenie albo lokalne organizacje.

N ZOBACZ PRZYKtAD
W kampanii wyborczej w 2024 r. ,Tygodnik Podhalanski” organi-
zowat debate wspdlnie z portalem Podhale24.pl i Radiem Alex.
https://www.facebook.com/tygodnikpodhalanski/videos/
398900522854014

Mo ZOBACZ PRZYKLAD
Redakcja ,Gazety Radomszczanskiej” zaprosita do wspdtpracy
dwie organizacje reprezentujgce lokalny biznes: Regionalng
Izbe Przemystowo-Handlowg i Cech RzemiesInikéw
i Przedsiebiorcow. W czesci debaty wykorzystata przygotowane
przez nie pytania do kandydatow.
https://radomszczanska.pl/artykul/film-zdjecia-debata/1236188
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Z PUBLICZNOSCIA CZY BEZ

Kolejng decyzja, jakg musi podjgc redakcja, decydujac sie na zorganizowanie de-
baty jest: czy bedzie ona z publicznoscig czy bez niej. Bez wzgledu, ktdra z opcji
zostanie wybrana, debata powinna by¢ transmitowana na zywo w (FB/portal),
a nastepnie relacja z niej opublikowana na portalu nalezgcym do redakcji, ktéra
debate organizowata.

Czas, miejsce i reguty debaty — to kolejne kwestie do rozstrzygniecia. Z doswiad-
czenia ,,Przetomu” wynika, ze najlepiej organizowac debaty w tym samym ty-
godniu co wybory. W pigtek o pétnocy zaczyna sie cisza wyborcza, wiec jesli
chcemy, zeby relacja z debaty miata czas na nabicie odston, lepiej zorganizowac
j3 najpozniej w czwartek. Co wazne, na pewno trzeba zdazy¢ opublikowaé jg na
portalu przed ciszg wyborczg. Przygotowanie debaty duzo wczesniej, np. trzy ty-
godnie przed wyborami — to nie najlepszy pomyst, bo wéwczas zainteresowanie
wyborami jest jeszcze dosc stabe, by debata wzbudzita satysfakcjonujace organi-
zatoréw zainteresowanie.

Co do miejsca organizacji debat z publicznoscig to praktyki sg rézne. ,Przetom”
zawsze organizowat je w domach kultury, uzasadniajgc prosbe o udostepnienie
sali przygotowywaniem waznego wydarzenia dla mieszkaricow w celu utatwie-
nia im podjecia jak najbardziej Swiadomej decyzji wyborczej. Trzeba pamietac,
ze zgodnie z Kodeksem Wyborczym takim miejscem nie moze by¢ np. szkota
(obowigzuje w nich zakaz prowadzenia agitacji wyborczej). Cze$¢ redakcji wy-
najmuje jednak na te okazje sale od podmiotdéw prywatnych funkcjonujgcych na
rynku. W przypadku debat bez publicznosci, ,,Przetom” zawsze organizowat je u
siebie w redakgji.

NEGOCJACIJE ZE SZTABOWCAMI

Zazwyczaj sg dtugie i zmudne. W debacie najwazniejsze dla kandydatow sg py-
tania. Dlatego tez jak najwiece]j chcg sie o nich wczes$niej dowiedzie¢. Oczywiscie
zaden nie powinien poznac pytan przed debata.

»Przetom” wysyta zwykle kandydatom lub sztabowcom zagadnienia (np. poli-
tyka finansowa gminy; problemy demograficzne, polityka senioralna, komuni-
kacja), ktérych dotyczy¢ beda pytania. S3 one na tyle ogdlne, ze bez problemu
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mozna przygotowac na debate bazujgce na nich konkretne, trudne, czasem za-
skakujgce kandydatéw pytania.

Jednym z najbardziej irytujgcych pytan, na jakie powinni przygotowac sie orga-
nizatorzy przedwyborczej debaty brzmi: jakg mam gwarancje, ze kontrkandydat
nie dostanie pytan wczesniej?

Otdz gwarancji nie ma zadnej. | sugeruje, by tak na to pytanie odpowiedziec.
Z doswiadczenia wiem, ze czasem otrzezwiajgco na zadajgcego to pytanie dziata
stwierdzenie, ze obraza nas takim pytaniem. Trzeba sie jednak pogodzi¢ z fak-
tem, ze tego typu spekulacje bedg krazy¢ w przestrzeni publicznej (zwtaszcza
»produkowane” przez sztab kandydata, ktéremu podczas debaty poszto nie naj-
lepiej). Nie nalezy sie tym zbyt przejmowac.

Jakie pytania zadaja kandydaci i ich sztabowcy przed debatg (cytaty)

B (Czy dziennikarz bedzie wtracat sie do odpowiedzi?

B Jesli dziennikarz bedzie przerywat odpowiedz kandydata, to czy na ten
czas bedzie zatrzymywany stoper?

" Dlaczego na wypowiedz? jest tylko minuta? Prosze rozwazy¢ wydtuzenie
tego czasu.
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= QOdpowiem na pytania dziennikarza, ale po co te pytania od kontrkandy-
datow?

" |le oséb mozna przyprowadzi¢ do redakcji? (To pytanie zadawane w przy-
padku debaty organizowanej w redakcji, bez udziatu publicznosci).

= Nie bytoby ciekawiej, gdyby na tej debacie przedstawiciele naszych szta-
béw zadawali pytania, a my — kandydaci bysmy na nie odpowiadali?

" Czy beda pytania od publicznosci? Jesli tak, to ja sie nie zgadzam.

B (Czy to bedzie debata, czy wiec polityczny z transparentami i skandowaniem?

= Jesli ja nie przyjde, to czy debata sie odbedzie?

Zeby w miare szybko zakoriczy¢ te runde pytan od kandydatéw i ich sztabow-

céw, trzeba miec¢ dobrze przygotowany plan na debate i wykazaé sie aser-

tywnoscig. Pojscie na ustepstwa sugeruje w wyjatkowych przypadkach — jesli

bardzo zalezy nam na obecnosci danego kandydata i gdy wprowadzona zmia-

na nie wywraca do géry nogami scenariusza naszej debaty.
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ODDAC PYTANIA LOSOWI

Podczas tegorocznej debaty przed pierwszg turg wyboréw ,Przetom” testowat
zupetnie nowg formute debaty opartg wytgcznie na pytaniach przystanych przez
Czytelnikoéw i losowanych przez kandydatow.

', ZOBACZ PRZYKLAD
https://przelom.pl/49202-przedwyborcza-debata-z-kandydatka-i
-kandydatami-na-burmistrza-libiaza.html

Debaty w takiej formule organizuje np. redakcja Nowej Gazety Trzebnickiej, u kto-
rej je podpatrzylismy. W tegorocznej samorzgdowej kampanii wyborczej zorga-
nizowalismy w tej formule 5 debat (cztery w redakcji) i jedng w domu kultury
z udziatem publicznosci.

Jakie sg mocne i stabe strony debaty bazujgcej na pytaniach czytelnikow?

Atutem jest duza réznorodnosé pytan. Sg zazwyczaj bardzo konkretne, ale tez by-
wajg bardzo waskie (np. dotyczg budowy kanalizacji przy konkretnej ulicy).

Wazne, by zwracajgc sie do czytelnikdw z prosbg o przysytanie pytan, podkre-
Sli¢, ze kazde pytanie musi by¢ tak sformutowane, by mogt na nie odpowiedzie¢
kazdy z kandydatéw (nie mogg by¢ dedykowane konkretnym osobom). Istotnym
elementem jest ich selekcja. Trzeba bardzo uwazaé, by do pojemnika, z ktérego
kandydaci bedg losowaé pytania nie trafity karteczki z takimi samymi lub bardzo
podobnymi pytaniami, cho¢ np. nieco inaczej sformutowanymi. Los moze bowiem
tak zrzadzi¢, ze kandydaci je wylosujg i bedg sie powtarza¢ w swoich odpowie-
dziach.

Przekonalismy sie, ze przysytane przez czytelnikdw pytania sg réznego kalibru —
bardzo wazne, intrygujgce, niewygodne dla kandydatéw, ale s3 tez nieciekawe
i mato istotne.

Stabg strong tej formuty debaty jest to, ze nie mamy zadnego wptywu na to,
ktére z nich zostang wylosowane. Przy wyjagtkowo pechowym ,rozdaniu” deba-
ta moze by¢ mato ciekawa.

Przy takiej debacie warto tez zadbac¢ o dynamiczny scenariusz, np. zréznicowane
rundy pytan. W naszych tegorocznych debatach byty trzy takie rundy. W pierwszej
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kazdy kandydat losowat pytania, na ktére tylko on odpowiadat; w drugiej na wylo-
sowane pytanie odpowiadali kolejno wszyscy kandydaci; w trzeciej — po wylosowa-
niu pytania kandydat wskazywat kontrkandydata, ktéry miat na nie odpowiedziec.
Po tegorocznych doswiadczeniach, naszym zdaniem interesujaca bytaby miesza-
na formuta debaty, to znaczy taka, w ktérej kandydaci odpowiadaliby i na pyta-
nia przygotowane przez dziennikarzy, i losowali pytania od mieszkancow.

M+ ZOBACZ PRZYKLAD
Na podobng formute zdecydowata sie w tegorocznej kampanii
wyborczej ,,Gazeta Radomszczanska”, z tym ze zamiast pytan
od dziennikarzy, byty pytania przygotowane przez organizacje
reprezentujgce lokalny biznes: Regionalng Izbe Przemystowo-
Handlowg i Cech Rzemieslnikdw i Przedsiebiorcow.
https://radomszczanska.pl/artykul/film-zdjecia-debata/1236188

DEBATA PUSTYCH KRZESEt

—
Lokalne informacje w
zaslegu reki

NOW gazela..

Debata pustych krzeset. Przygotowata jg redakcja Nowej Gazety Trzebnickiej
dla kandydatéw na wdjta Zawoni. Przyszedt tylko jeden.
Fot. Nowa Gazeta Trzebnicka
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Zdarza sie, ze nie wszyscy kandydaci przyjma zaproszenie na debate. Pojawia sie
wtedy dylemat: co w takiej sytuacji zrobi¢ — organizowac j3 mimo wszystko czy
odwofac?

Ma to znaczenie szczegdlnie wtedy, gdy kandydatow jest dwdch. Nie ma na to
jednej dobrej, uniwersalnej odpowiedzi. Redakcja musi oceni¢ potencjat kandy-
datéw, ktérzy wezma w niej udziat i zadecydowad, czy taka debata ma sens i ja-
kie znaczenie bedzie mie¢ dla wyborcéw.

W tegorocznej kampanii samorzgdowej Nowa Gazeta Trzebnicka zorganizowata
takg ,debate pustych krzeset” — z kandydatami na wojta Zawoni. Na spotkanie
przyszedt tylko jeden kandydat, cho¢ w wyborach startowato czterech.

,Przetom” miat we wszystkich tegorocznych debatach wyborczych komplet
uczestnikéw, choé w dwdch przypadkach urzedujgcy burmistrzowie mieli ocho-
te odmowic udziatu. Jeden wprost zarzucit nam ,zte nastawienie do niego”, co
jego zdaniem rzutowaé bedzie na ,rzetelnos$¢ i obiektywizm podczas debaty”,
drugi — podat wymijajgce usprawiedliwienie nieobecnosci. Obydwaj dostali od
redakgji jasny komunikat, ze debaty, nawet bez ich udziatu — odbeds sie. Osta-
tecznie, jeden i drugi zdecydowat sie przyj$é na debate.

DEBATA NA SPOTKANIU

Kampania wyborcza to dobry czas na organizowanie spotkan z réznymi grupa-
mi, np. ludZmi mtodymi, seniorami, osobami z niepetnosprawnos$ciami, poswie-
cone tematom waznym dla spotecznosci lokalnych.

s, ZOBACZ PRZYKLAD
Przetom zorganizowat w lutym takie spotkanie pt. ,Przysztos¢
tu czy gdzie indziej. Spotkanie z mtodymi mieszkaricami powiatu
chrzanowskiego”.
https://przelom.pl/48641-debata-przelomu-jak-to-widza-mlodzi-
nadzieje-i-bolaczki-powiatu-wideo-zdjecia.html

Wziety w nim udziat dwu-, trzyosobowe reprezentacje wszystkich szkét Srednich
w powiecie chrzanowskim (wyfgcznie uczniowie petnoletni).
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=" e . | T
Spotkanie przedwyborcze z mtodymi mieszkaricami powiatu chrzanowskiego
w redakgji ,,Przetomu”

Zaprosiliémy ich u progu samorzadowej kampanii wyborczej, by porozmawiac
o ich planach na przysztos¢, o tym, czy zamierzajg zostaé w powiecie chrza-
nowskim, czy chcieliby stagd wyjechad. PytaliSmy o motywacje wyrazonych de-
cyzji odnosnie do przysztosci; o czynniki, ktére determinujg te decyzje. Rozma-
wialisSmy o mocnych i stabych stronach powiatu chrzanowskiego pod katem
potrzeb mtodych osdb; czego im brakuje, a co oceniajg wysoko. Po spotka-
niu powstat materiat wideo opublikowany na portalu przelom.pl oraz relacja
zZmieszczona w gazecie.

Celem tego spotkania i powstatych pdzniej publikacji byto m.in. zwrdcenie uwagi
kandydatom na wéjtow, burmistrzow oraz radnych w powiecie chrzanowskim na
problemy i oczekiwania mtodych mieszkaricéw powiatu chrzanowskiego. Warto
nadmieni¢, ze formutowane przez mtodych uwagi i postulaty znalazty pdzniej od-
bicie w zapowiedziach wyborczych lokalnych kandydatow do samorzadu.
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M. ZOBACZ PRZYKLAD
Podobne spotkanie — réwniez z mtodymi organizowat m.in.
,Gtos Ziemi Cieszynskiej”.
https://beskidzka24.pl/byc-w-cieszynie-albo-nie-byc-spotkanie
-redakcji-z-mlodzieza-i-rozmowy-o-miescie-wideo/

PROCESY WYBORCZE ANTIDOTUM
NA KAMPANIJNE KEAMSTWA

Eliminacji klamstw i rzetelnemu informowaniu wyborcéw podczas kampanii wy-
borczej majg stuzyé postepowania sagdowe w trybie wyborczym. Tylko czescio-
wo spetniajg te role.

Do proceséw wyborczych dochodzi bowiem zazwyczaj wtedy, gdy kto$ poczu-
je sie jakim$ , ktamstwem” urazony. Poza tym, za ktamstwa, komitety wyborcze
i ich kandydaci uznajg czasem stwierdzenia krytyczne wobec nich, niekoniecznie
nieprawdziwe (ale o tym rozstrzyga sad).

Nieprawdziwe stwierdzenia w kampanii wyborczej, ktérymi nikt nikomu nie na-
depnie na odcisk, pozostajg w obiegu publicznym i zazwyczaj na wokande nie
trafiaja.

Rola ich prostowania przechodzi wéwczas na niezalezne media lokalne. War-
to mie¢ na uwadze, ze przed oblicze sgdu w procesie wyborczym wzywani
sg nie tylko przedstawiciele komitetéw wyborczych, ale rowniez dziennikarze
i wydawcy. Takie zagrozenie moze wywotac efekt mrozacy i hamowac redakcje
przed krytycznymi materiatami.

Warto jednak pamietac, ze krytyka dziatan urzedujgcego burmistrza, to nie to
samo, co krytyka tego samego burmistrza, ale jako kandydata w wyborach na
to stanowisko. Granica pomiedzy tymi sytuacjami jest bardzo cienka i zagroze-
nie procesem w trybie wyborczym niewykluczone, ale jak pokazuje nasze do-
Swiadczenie, sady potrafig jg dostrzec.

»Przefom” uczestniczyt w takim procesie w 2010 roku. Dotyczyt kandydata na rad-
nego w gminie Trzebinia petnigcego funkcje dyrektora Powiatowego Zarzadu Drdg.
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https://beskidzka24.pl/byc-w-cieszynie-albo-nie-byc-spotkanie-redakcji-z-mlodzieza-i-rozmowy-o-miescie-wideo/
https://beskidzka24.pl/byc-w-cieszynie-albo-nie-byc-spotkanie-redakcji-z-mlodzieza-i-rozmowy-o-miescie-wideo/
https://beskidzka24.pl/byc-w-cieszynie-albo-nie-byc-spotkanie-redakcji-z-mlodzieza-i-rozmowy-o-miescie-wideo/
https://beskidzka24.pl/byc-w-cieszynie-albo-nie-byc-spotkanie-redakcji-z-mlodzieza-i-rozmowy-o-miescie-wideo/

GRAZYNA KAIM

Dyrektor uznat, ze w jednym z tekstéw tygodnik rozpowszechnit nieprawdzi-
we i szkalujgce jego dobre imie informacje rzutujgce na jego start w wyborach.
W pozwie zgdat zakazania rozpowszechniania informacji, nakazania publikacji
odpowiedzi na stwierdzenia naruszajace dobra osobiste, przeprosin i wptacenia
1000 zt na rzecz instytucji charytatywne;j.

Tekst byt poswiecony temu, ze dyrektor nie poinformowat z wyprzedzeniem
o duzych utrudnieniach w ruchu, zwigzanych z remontem ulicy nalezacej do PZD,
na czele ktérego stoi. Materiat powstat po interwencjach mieszkaricow. Dyrek-
tor stwierdzit w nim m.in., ze kierowcy powinni sie cieszy¢, ze prywatna firma na
swoj koszt remontuje droge, a nie denerwowac kilkudniowym objazdem. Redak-
cja okredlita te wypowied? jako bezczelng, czym dyrektor poczut sie dotkniety.

Sad uznat, ze tekst ten nie ma zadnego zwigzku z kandydowaniem Grzegorza
Zuradzkiego na radnego, ma natomiast zwigzek z petnieniem przez niego funk-
cji publicznej dyrektora Powiatowego Zarzagdu Drég w Chrzanowie i oddalit jego
whiosek.
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DOBRE PRAKTYKI

Na stronie gazetylokalne.pl znajdziecie komplet materiatow powstatych na
portalach i w gazetach lokalnych w ramach projektu Audytor wyborczy.

Te opublikowane jesienig 2023 r. zwigzane s3 z kampanig parlamentarna. Publi-

kacje z wiosny 2024 dotyczg wyboréw samorzagdowych. Autorzy wtozyli w nie

drobiazgowa wiedze o politykach, dziataczach i istotnych problemach spotecz-

nosci lokalnych bedacych przedmiotem kampanii. Dzieki projektowi zyskata ona
atrakcyjniejsze formy przekazu, odwazniejsze oceny, gtebsze analizy.

ZAPRASZAMY DO CZYTANIAO TYM,
CZYM ZYJE POLSKA LOKALNA W CZASIE WYBORCZYM

zaczynajac od wybranych nizej materiatow.

https://palukiznin.pl/artykul/czy-musisz-glosowac/1184167

https://nowagazeta.pl/artykul/kaszanka-kielbaska/1520768

http://24tp-pl-mlodzi-w-zakopanem-nie-chca-kandydowac/
http://nowagazeta-pl-afera-handel-dyplomami-mba-watek-trzebnicki/

http://tygodnik-pl-tuchola-czy-to-juz-upadek-lokalnej-demokracji-jeden
-kandydat-na-burmistrza-garstka-na-radnych/

http://tygodniksiedlecki-otwarcie-nowego-budynku-zol-w-sokolowie-pod-
laskim-to-nic-innego-jak-przedwyborcza-propaganda/

http://gryfinska-pl-fundusz-garnkow-i-patelni-pawel-nikitinski-odpowie-
dzial-na-nasze-pytania/

http://portel-pl-kim-jest-andrzej-sliwka/
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